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Google Ads
Conversion-Tracking zum Anlernen von 
automatischen Gebotsstrategien
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Agenda
● Vorstellung

● Preise bei Google Ads

● Automatische Gebotsstrategien

● Conversion-Tracking Setup: 

Workflow
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Preise 
Wie kommen die Klickpreise mit Google Ads zustande?
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Anzeigenauktion

Suchanzeigen & Produktanzeigen

➢ Die beste Position in den Suchergebnissen wird an den Höchstbietenden 
mit der Anzeige & Landingpage mit dem höchsten Qualitätsfaktor 
vergeben

➢ Kosten entstehen nur dann, wenn jemand auf die Anzeige klickt - ohne 
Klicks entstehen auch keine Kosten
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Anzeigenauktion

Die Kosten pro Klick entsprechen nicht dem abgegebenen Gebot für das 
Keyword, sondern übertreffen lediglich das Gebot des nächstbesten 
Konkurrenten:

Bsp.: Zwei Werbetreibende bieten für das gleiche Keyword 

● A mit 1 €/Klick 
● B mit 0,50 €/Klick

→ A wird an Position 1 gelistet und zahlt pro Klick 0,51 €.

±Qualitätsfaktor?



20.04.2023

Qualitätsfaktor

➢ Voraussichtliche Klickrate (CTR) → Wird die Anzeige geklickt?
➢ Anzeigenrelevanz → Kommt das Keyword in Anzeigentiteln und 

-beschreibungen vor?
➢ Nutzererfahrung mit der Landingpage → Spielt das Keyword auch auf der 

Landingpage eine zentrale Rolle?

Der Qualitätsfaktor modifiziert das Gebot!!!
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Zusammenfassung: Klickpreise

Die Kosten je Klick entstehen je nach 

● eigenem Gebot
● Gebot der direkten Konkurrenz in der Auktion
● Der Modifikation der Gebote/Preise anhand des Qualitätsfaktors

○ ein hoher Qualitätsfaktor führt zu niedrigeren Preisen und/oder zu einer 
besseren Anzeigenposition

○ ein niedriger Qualitätsfaktor erfordert deutlich höhere Gebote und führt zu 
schlechteren Anzeigenpositionen
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Abgabe von Geboten

Gebote können…

… manuell für jedes Keyword eingestellt werden

… je nach Zielgruppensegment angepasst werden

… automatisch vom Google Algorithmus gewählt werden

nicht zu empfehlen

→ Automatische Reaktion auf Veränderungen am Markt
→ Automatische Berücksichtigung von Zielgruppensegmenten
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Automatische Gebotsstrategien
Funktionsweise und Best Practices
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Die Top-Ergebnisse auf Google sind eine Auktion, bei der 
das Auktionshaus (Google) selber festlegt, wann und wie 

viel man bietet.
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Die Top-Ergebnisse auf Google sind eine Auktion, bei der 
das Auktionshaus (Google) selber festlegt, wann und wie 

viel man bietet.

Vorausgesetzt, man nutzt dynamische Suchanzeigen, 
Kampagnen für maximale Performance oder Keywords in 

der weiten Übereinstimmung, entscheidet das 
Auktionshaus auch gleich noch wofür man bietet.
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Überblick: automatische Gebotsstrategien

Maximierung von bestimmten Zielsetzungen mit dem gegebenen Budget; 
Einstellungen auf Kampagnen-Ebene

● Klicks
○ max. CPC-Deckelung möglich 

● Conversions
○ Ziel-CPA-Einstellung möglich

● Conversion-Wert
○ Ziel-ROAS-Einstellung möglich

Erfolgversprechender, 
aber: 
Conversion-Tracking 
erforderlich
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Automatische Gebotsstrategien
… sind keine Form von künstlicher Intelligenz, sondern Machine Learning 
Algorithmen

➢ Wahrscheinlichkeitsberechnung basierend auf historischen Daten
○ Daten zu Klickwahrscheinlichkeiten stehen Google i.d.R. ausreichend zur Verfügung
○ Daten zu Conversions müssen als Grundlage zur Maximierung von Conversions 

vorhanden sein → Aber: Google weiß nicht, was auf der Website geschieht
○ Zur Maximierung des Conversionwertes müssen E-Commerce-Daten gemessen werden 

oder unterschiedliche Conversion-Ziele gewichtet werden

Wann ist die Datengrundlage ausreichend, damit die Gebotsstrategien optimal 
funktionieren?
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Datengrundlage

OptimalAusreichendZu gering

0 15 30

➢ Aktuelle Daten: Google orientiert sich bei der Ausrichtung der Anzeigen 
vor allem an Daten der letzten 30 Tage

➢ Die Gebotsstrategien sollten nur dann gewählt werden, wenn mindestens 
15, im besten Fall über 30 Conversions gemessen worden sind
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Workflow: Best Practices

➢ Wenn nicht genügend Conversions gemessen werden, kann man auf die 
Messung weiterer Nutzerinteraktionen im Kaufprozess, sog. 
“Microconversions” zurückgreifen, z.B.:

○ Produkt im Warenkorb
○ Seitenaufruf von wichtigen Seiten (z.B. “Anfahrt”)
○ Buttonklicks
○ Aufenthaltsdauer
○ Bestimmte Anzahl aufgerufen Seiten in einer Sitzung 
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Workflow: Best Practices

Conversions: <15 15-50 >50

To-Do: Tracking ausweiten:
→ Microconversions zählen
→ Conversions gewichten

- ggf. Tracking reduzieren:
→ nur Haupt-Conversions

➢ Gewichtung der Conversion-Ziele
➢ Lernphase beachten 
➢ Sobald genügend Conversions gemessen werden, wieder auf 

Microconversions verzichten



20.04.2023

Vorsicht vor “falschen” Conversions

Regelmäßige Kontrolle, ob die gemessenen Conversions auch wirklich 
zielführend sind

➢ Vorsicht mit informativem Content → Fokus auf transaktionale Suchen
➢ Suchbegriffe überprüfen, auch bei Keywords mit der Match-Option “genau 

passend”
➢ Display: Überprüfung der Placements
➢ Abgleich mit den “echten” Conversions (außerhalb von Google Ads)
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Fazit

● Wer bei Suchen mit hoher Wahrscheinlichkeit auf eine Conversion 
besonders gut gelistet werden möchte, muss automatische 
Gebotsstrategien verwenden (sonst macht es die Konkurrenz)

● Automatische Gebotsstrategien orientieren sich an einer Datengrundlage
● Die Datengrundlage kann man mit seinem Tracking-Setup beeinflussen

Einstellungen am Conversion-Tracking dienen nicht nur der 
Anzeigenauswertung, sondern sind ein direkter Hebel in der 
SEA-Optimierung!
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 Fragen?  

  Anmerkungen?


