
WAS IST SICHTBARKEIT, 
WENN NIEMAND MEHR 
KLICKT?
Metriken & KPIs für belastbare 
Entscheidungen in AI Search & GEO
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Alle Maßnahmen in der 
(generative) 

Suchmaschinenoptimierung 
haben nur dann eine 

Daseinsberechtigung, wenn 
sie einen Beitrag zum Umsatz 

leisten!
Artur Kosch



WARUM IST UMSATZ NICHT DIE NUMMER 1 KPI?



DIE BLACKBOX: BRAND VS. NON -BRAND
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WENN MARKETING -KAMAPGNEN DEINE SEO -ZAHLEN AUFBLÄHEN
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DIE SEARCH CONSOLE DATEN ALS RETTUNG?
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DER DENKFEHLER: GLEICHE CR FÜR BRAND & NON -BRAND
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DREI WEGE, EINE ZAHL — DREI ERGEBNISSE
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BESSERE ANNÄHERUNG: ANALYSE AUF URL -EBENE
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GLEICHE DATEN. ANDERE METHODE. FAKTOR 10.
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EIGNET SICH UMSATZ ALS KPI IM SEO?
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SEO WAR NIE EIN PERFORMANCE -KANAL
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DIE KPIS IM SEO — WAS KÖNNEN WIR MESSEN?
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KLICKS — DIE BEQUEMSTE KPI IM SEO
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WENN DIE BEQUEME KPI WEGFÄLLT
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KI -Systeme sind nicht dafür gebaut, User auf Webseiten zu führen



SEARCH CONSOLE — 34 MONATE VERLAUF
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Kundencase · Juni 2023 – März 2026 · Organic Search



SEARCH CONSOLE — 34 MONATE VERLAUF
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Kundencase · Juni 2023 – März 2026 · Organic Search



MEHR SICHTBARKEIT, WENIGER KLICKS
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Jahresvergleich März 2025 → März 2026 · der AI -Overviews -Effekt



DER ECHTE KLICKVERLUST — 12 -MONATS -HOCHRECHNUNG
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Apr 2025 – Mär 2026 · wären die CTRs aus dem Vorjahr geblieben



DAS INTERESSE IST NICHT WEG — ES WIRD VERTEILT
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Suchvolumen bleibt · KI übernimmt die Verteilung



ANFRAGEN MIT SUCHINTENT IN KI -SYSTEMEN
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Informationsbedürfnis verlagert sich rasant in ChatGPT, Perplexity & Co.
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KI MACHT SUCHE BESSER — UND BLEIBT
Die Frage ist nicht ob, sondern wie schnell wir uns anpassen
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Ob wir KI -Suche gut oder 
schlecht finden, spielt 
keine Rolle. Der Nutzer 
entscheidet und dieser 
nimmt fast immer den 

Weg des geringsten 
Widerstands.

Artur Kosch



SUCHVOLUMEN = SEO POTENZIAL
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IM AI SEARCH FALLEN UNSERE BESTEN KPIS WEG
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IM AI SEARCH GIBT ES KEINE KEYWORDS — NUR PROMPTS

26



SUCHANFRAGE IN AI -SEARCH
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Suchintent einer Anfrage verstehen und messen



WENIGER KONTEXT, GLEICHER INTENT
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Weniger Kontext mit gleichem Suchintent



INTENT -AGGREGATION FÜR PROMPT -TRACKING
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Selbst mit allen Prompts: Einzelmessungen sind sinnlos — wir brauchen Intent -Aggregation
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Wo sich die Suche neu 
erfindet, erfindet sich 

auch unser Handwerk im 
SEO neu.

Artur Kosch
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AI VISIBILITY REPORT — WAS GEHT REIN, WAS KOMMT RAUS?
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DIE 5 KPIS DER AI VISIBILITY
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Was die Zahlen im Report wirklich aussagen



WELCHE QUELLEN DIE KI NUTZT
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Top Domains & Domain Types — wer die KI -Antworten füttert



JEDE BRANCHE HAT IHRE EIGENEN QUELLEN
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Generische Top -Listen helfen wenig — entscheidend sind die Quellen deiner Branche



SICHTBAR — ABER NICHT EMPFEHLENSWERT?
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Was nützt Visibility, wenn die KI schlecht über die Marke spricht?



SICHTBAR — ABER VERDRÄNGT
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Echte KI -Antwort: ING wird genannt, aber DKB wird empfohlen
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In KI -Antworten genannt 
zu werden ist kein Erfolg. 
Nur wer empfohlen wird, 

gewinnt Kunden.
Artur Kosch



DIE 5 KPIS DER AI VISIBILITY
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Was die Zahlen im Report wirklich aussagen



AI -READY CONTENT AUDIT
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Sind bestehende Inhalte für KI -Systeme extrahierbar und zitierbar?



KONKRETE EMPFEHLUNGEN PRO PROMPT
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Aus jedem nicht zitierten Prompt wird ein ausführbarer H -Tag -Vorschlag



VOLLAUTOMATISIERTER SEO CONTENT WORKFLOW
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VON DER KEYWORD -RECHERCHE ZUM FERTIGEN ARTIKEL — AI -GESTUETZT
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DIE KI LERNT MIT — BEI JEDEM FEEDBACK
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Fehler passieren einmal · Learnings werden automatisch beim nächsten Text berücksichtigt





DIGITAL -PR -WORKFLOW MIT KI
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Von der Idee zum verschickbaren Linkable Asset — datengestützt und autonom
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OUTREACH -TARGETING AUS DEM AI VISIBILITY REPORT
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Welche Redaktion kontaktieren — mit welchem Angle — wo fehlt noch ein Kontakt?
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Ein guter  SEO sollte  50% 
seiner Zeit mit  Claude Code 
oder  KI -Agenten  verbringen ! 

Die Besten  eher  80 %!

Artur Kosch





HIER FINDEST DU DEN GUIDE
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Wenn die Ergebnisse der KI 
nicht das liefern, was du dir 

erhoffst, denk daran: Das 
Problem sitzt meistens vor 

dem Bildschirm.

Artur Kosch
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