WAS IST SICHTBARKEIT,
WENN NIEMAND MEHR
KLICKT?

Metriken & KPIs fur belastbare
Entscheidungen in Al Search & GEO

P



Alle MaBnahmen in der
(generative)
Suchmaschinenoptimierung
haben nur dann eine
Daseinsberechtigung, wenn
sie einen Beitrag zum Umsatz
leisten!
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WARUM IST UMSATZ NICHT DIE NUMMER 1 KPI?

Organic Search — Umsatz & Transaktionen (monatlich)
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Alle Kanadle — Jahresibersicht
| Direct 528562 (1799 %) 19252108 € ([B5,04 %) 22.695 (62,69 %) 36,42 €
2 Paid Search G446 BT (15714 %) 1128.687 € (4,99 %) 5946 (1642 %) 254 €
3 Organic Search 1.567.257 (53,34 %) B95.450 € (396 %) 4£280 1,82 %) 0,57 €
FA Unassigned 13.881 (0,47 %) EB7.464 € (250 %) 590 (163 %) 4232 €
5 Email 20984 (07 %) 458334 € (2,02 W) 427 (1,8 %) 21,84 €



DIE BLACKBOX: BRAND VS. NON-BRAND

4.280 895.450 €

CA4 liefert keine Keyword-Daten. Eine direkte Zuordnung von Brand vs.
Non-Brand auf Conversion-Ebene ist nicht moglich.

NON-BRAND

Ohne diese Trennung sind

KP



’ KP
WENN MARKETING-KAMAPGNEN DEINE SEO-ZAHLEN AUFBLAHEN

Monatliche Antrage — D irect ve. Organic Search

@ Direct @) Organic Search
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Alle Kanale — Jahresiibersicht

1 Direct 1.436.200 (19,71 %) 50180 (60,74 %) .49 %
2 Organic Search 3.628.400 (49,81%) 14.600 (17,67 %) 0,40 %
3 Paid Search 1.072500 (14,72 %) 9.720 (1,77 %) 0,91 %
4 Referral 174.800 (2,40 %) 1.890 (2,29 %) 1,08 %
5 Unassigned 31.B0O (0,44 %) 1.430 (1,73 %) 4,50 %

& Paid Social 204.420 (2,81%) 1270 (1,54 %) 0,62 %
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DIE SEARCH CONSOLE DATEN ALS RETTUNG?

GSC

In der Search Console lasst sich ablesen, wie hoch der Brand-Anteil am Traffic ist. Diesen
Anteil konnte man auf die Conversions Ubertragen.

64 %

Brand

Brand-Anteil am Organic Traffic laut GSC

BRAND (64 %) NON-BRAND (36 %)
573.088 € 322.362 €
2.739 Transaktionen 1.541 Transaktionen

Klingt logisch? Diese Rechnung hat einen Denkfehler.

Der Brand-Anteil am Traffic ist nicht gleich der Brand-Anteil an den Conversions.

KKP



DER DENKFEHLER: GLEICHE CR FUR BRAND & NON-BRAND

MON-BRAND KAMPACME

Google Ads
Kampagnen-CR 1'7 ’ﬂ

VORHERIGE FOLIE

Naiver Split (64 / 36) Korrigierter Split
2.739 573.088 € 3.840 803.300 €
HOM-BRAMND HOMN-BRAND UMSATZ HOMN-BRAND HOM-BRAND UMSATZE
1.541 322.362 €

Die echte SEO-Leistung ist nicht — sondern nur

KP



DREI WEGE, EINE ZAHL — DREI ERGEBNISSE

VARIANTE 1

Organic Search gesamt

4.280

Transaktionen

895.450 €

Umsatz

Ohne Split

VARIANTE 2

Mon-Brand (naiver Split)

1.541

Transaktionen

322.362 €

LUmsatz

-64 % Brand raus

Gleiche Daten. Gleicher Kanal. Gleicher Zeitraum.
Der SEO-Wertbeitrag schwankt um Faktor 10.

VARIAMTE 3

Mon-Brand (CR-korrigiert)

440

Transaktionen

92.150 €

Umsatz

Ex CR-Faktor

KKP



BESSERE ANNAHERUNG: ANALYSE AUF URL-EBENE

Logilk: Jede URL hat einen individuellen Brand/Non-Brand-Anteil in der Search Console. Zuerst die Besuche splitten, dann den 5x CR-Faktor aus Google Ads pro URL anwenden. So
berlcksichtigen wir, dass Brand-Besucher auch auf derselben Seite deutlich hdaufiger konvertieren.

URL

fhmm 2B85.400 1140 238,610 € 040% - ° 6 % 15 3140 €
:;:3:.; 198300 620 129.770 € o3% ™ 68 14.232 €
,T;:E:_ :J, 165.800 445 93120 € 0,27 % u 61 12.765 €
,T:jﬂﬁg, 142.500 338 70.760 € 024% °° L 53 1.095 €
IT::-:EE:!DI T18.200 224 46.880 € p19% °F — 40 83T €
:;:E:_ff 95,600 142 29.720 € 015% " R 26 5.440 €
Gesamt 1.567.257 4.2B0 B895.450 € 0,27 % £19 B7.657 €

URL-Level + skalierte Ads-CRs: Besuche pro URL splitten, Google Ads

87.657 c CRs (8,4 % /1,7 %) auf Organic-Niveau skalieren, pro URL anwenden. r Auch dES. I:Imh:t eine Snfha:‘:zung. Wir nahe.rn I:.II"IS der Realitat an —al':ter echte
Ergebnis: 87.657 € Non-Brand-Umsatz — nah an der pauschalen ! Keyword-Level-Conversion-Daten haben wir nicht. Jede Methode basiert auf

Mon-Brand Umsatz i
Rechnung (91k), aber granularer und nachwvollziehbarer. Annahmen, nicht auf Fakten.

KKP



GLEICHE DATEN. ANDERE METHODE. FAKTOR 10.

Herangehensweise: Brand-Anteil pro URL aus der GSC ermitteln, Google Ads CRs als Verhaltnis-Referenz auf
Organic-Niveau skalieren, pro URL anwenden.

URL-LEVEL + ADS-CRS

87.657 €

X

Differenz zwischen Daten und Annaherungswert

GSC Brand-Anteil Ads-CRs auf Pro URL Non-Brand
pro URL ermittein Organic skalieren anwenden Umsatz berechnen

Je starker die Marke, desto groB3er die Kluft.
Der naive SEO-Umsatz kann 10-20x uber dem realen Wert liegen.

KKP
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EIGNET SICH UMSATZ ALS KPI IM SEO?

Umsatz im SEO — Steuerungs-KPI oder

Richtwert?

X 4

NICHT ALS STEUERUNGS-KPI ALS RICHTWERT FUR
: _ _ RENTABILITAT
Zu viele Blindzonen: Cookie-Consent,
Brand/Non-Brand, Attributionsmodelle, Cross- Ob SEO sich grundsatzlich lohnt, lasst sich
Device. Der Faktor zwischen Report und damit einschatzen. Selbst der konservativste
Annaherungswert liegt bei 10x. Keine belastbare Annaherungswert zeigt, ob der Kanal einen
Grundlage fur operative Entscheidungen. positiven Return liefert — und das reicht als

Investitionsbasis.

Umsatz im SEO ist keine exakte Messung — aber ein valider Richtwert, ob sich die
Investition lohnt.

KKP
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SEO WAR NIE EIN PERFORMANCE-KANAL

Performance Marketing

Rankings, Impressionen, Klicks messbar
Traffic mit Consent-Einschrankung Keyword-Level Conversion-Tracking
Conversions nur als Schatzwert Exakter ROAS pro Kampagne

Echtzeit-Optimierung moglich

SEO sitzt . Messbarer als TV — aber kein Google Ads.

KKP
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DIE KPIS IM SEO — WAS KONNEN WIR MESSEN?

Transaktionen / Leads

Traffic
4 Klicks BELASTBAR
5 Rankings / Impressionen / Suchvolumen SELASTEAR

Je weiter unten die KPI, desto belastbarer die Daten.
sind die hirtesten Metriken, die wir haben.

KKP
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KLICKS — DIE BEQUEMSTE KPI IM SEO

Klicks sind der der meisten SEO-Reports —
nicht des Geschiftsmodelis.

Impressionen Klicks

SED MISST SED MISST

Bequem, weil sauber messbar.

KP
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WENN DIE BEQUEME KPl1 WEGFALLT

KI-Systeme sind nicht dafur gebaut, User auf Webseiten zu fuhren

. Kl-Antwort

"Welche Hundehaftpflicht ist die beste?"

WAS VON DEN KLICKS BLEIBT

Zu den empfehlenswerten Hundehaftpflichtversicherungen zahlen
Petolo, Agila und HanseMerkur — jeweils mit einer
Deckungssumme von mindestens 15 Mio. €,
Forderungsausfalldeckung und ohne Selbstbeteiligung. Wichtig:

Mietsachschaden sollten eingeschlossen sein, eine Maulkorbpflicht

nicht ausgeschlossen. Sie existieren noch — aber sind keine
valide KP1 mehr. Sie zeigen nicht, was in
der Kl-Antwort passiert ist.

EIN PAAR KLICKS BLEIBEN

1 petolo.de 2 aglla.de 3 hansemerkur.de & check24.de

il beantwortet direkt — Klicks als bequemste KPI im SEO fallen weg.

KKP
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KP
SEARCH CONSOLE — 34 MONATE VERLAUF

Kundencase - Juni 2023 - Marz 2026 - Organic Search

Search Console — Klicks & Impressionen / Monat

P Klicks @ Impressionen

200k 14 Mio
180k
12 Mio
160k
140k 10 Mio
120k
8 Mio
100k
& Mio
B0k
60k 4 Mio
40k
2 Mio
20k
ok 0 Mio

P i Al G R R e R R

KLICKS GESAMT IMPRESSIONEN GESAMT PEAK KLICKS PEAK IMPRESSIONEN
3.087.428 174.742.039 188.875 13,6 Mio
uber 34 Monate uber 34 Monate Januar 2025 Marz 2026
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KP
SEARCH CONSOLE — 34 MONATE VERLAUF

Kundencase - Juni 2023 - Marz 2026 - Organic Search

Search Console — Klicks & Impressionen [ Monat

B Klicks @ Impressionen
14 Mia
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P I R I AR LR
KLICKS GESAMT IMPRESSIONMEN GESAMT PEAK KLICKS PEAK IMPRESSIOMNEN
3.087.428 174.742.039 188.875 13,6 Mio
uber 24 Monate uber 24 Monata Januar 2025 Marz 2026
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MEHR SICHTBARKEIT, WENIGER KLICKS

Jahresvergleich Marz 2025 . Marz 2026 - der Al-Overviews-Effekt

Ein Jahr nach dem Al-Overviews-Launch —

[ | »
die Metriken laufen .
IMPRESSIONEN SICHTBARKEITSINDEX
13,64 Mio 9,687

Sichtbarkeit und Reichweite steigen weiter —

L

KLICKS

125.750

KKP
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KKP
DER ECHTE KLICKVERLUST — 12-MONATS-HOCHRECHNUNG

Apr 2025 - Mar 2026 - waren die CTRs aus dem Vorjahr geblieben

Monatliche Klicks — crwvartet ve tatsachlich @ Erwartet (CTR'24) [ Tatsichlich
350k
—
300k
250k
200k . G
I — — ~— —=
150k
100k
N I | l l I l
Apr 25 Mal Jun Jul Aug Sep Okt Nov Dez Jan 26 Feb Mér
VERLUST GGU. ERWARTUNG ERWARTETE KLICKS (JAHR) TATSACHLICHE KLICKS
-49 % 2,57 Mio 1,31 Mio
fast die Halfte weg beiCTR 2,34 % bei CTR 120 %

Sichtbarkeit wichst — jeder zweite erwartete Klick bleibt in der KiI-Antwort hdngen.
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DAS INTERESSE IST NICHT WEG — ES WIRD VERTEILT

Suchvolumen bleibt - KI Gbernimmt die Verteilung

Weniger Klicks heif3t nicht
nur: die Kl entscheidet jetzt,

° Al

INPUT NEUER GATEKEEPER
Suchvolumen Die KI bedient
Impressionen steigen Sie informiert, berat und
enschen suchen weiterhin empfiehlt — direkt in der

i Antwort

Die Kl ibernimmt die frihen Phasen der Customer Journey —

Informieren
Beraten & vergleichen
Empfehien

AbschlieBen

R
Virag gdie Marke vo 107 K1 & ! !

KKP
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ANFRAGEN MIT SUCHINTENT IN KI-SYSTEMEN

Informationsbedurfnis verlagert sich rasant in ChatGPT, Perplexity & Co.

@ Klassische Suchmaschinen @ Kl-Systeme (Anfragen mit Suchintent)
120

100

80

40

20

Monatliche Suchsessions weltweit in Mrd.

0
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Zeitraum (Monate)

QUELLE: WEBBESUCHE UND MOBILE APP-SESSIONS DER FUNF GROSSTEN LLMS (CHATGPT, GEMINI, CLAUDE, PERPLEXITY, GROK), BEREINIGT UM

PROMPTS MIT SUCHINTENTION (,ASKING“). WEBBESUCHE DER SECHS GROSSTEN SUCHMASCHINEN (GOOGLE, BING, YAHOO, DUCKDUCKGO, BAIDU,

YANDEX). DATEN: SIMILARWEB.

2 Ao A2
YV BQ"I: o
o7

KKP
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Kl MACHT SUCHE BESSER — UND BLEIBT

Die Frage ist nicht ob, sondern wie schnell wir uns anpassen

. GREG ISENBERG &
p‘ @gregisenberg

our kids will think we were crazy for using Google
for 20 years

"'so you typed a question, got 100000 blue links
gamed by SEO agencies, opened 11 tabs,
skimmed each site, pieced together an answer,
and repeated this process 20 times a day?"
they'll think we were digital cavemen.

KP
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Ob wir KI-Suche gut oder
schlecht finden, spielt
keine Rolle. Der Nutzer
entscheidet und dieser
nimmt fast lmmer den

Weg des geringsten
Widerstands.

KKP




SUCHVOLUMEN = SEO POTENZIAL

4.586.320

10,6 %

2.756.270 4£84.300

INFORMATIONAL

Suchvolumen ist die verlidsslichste PlanungsgréBe im SEO.
Wir wissen exakt, — auch ohne Umsatz messen zu
kénnen.

KKP
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IM Al SEARCH FALLEN UNSERE BESTEN KPIS WEG

Google Organic

sV

Si

IM

CL

Suchvolumen

Rankings

Sichtbarkeitsindex

Impressionen

Klicks

VERFUGBAR

VERFUGBAR

VERFUGBAR

VERFUGBAR

VERFUGBAR

ChatGPT, Perplexity, Al Mode

Klicks / Referral
Traffic

(Al) SEO rutscht von ,,dazwischen"

STARK EINGESCHRAMKT

KKP

25



IM Al SEARCH GIBT ES KEINE KEYWORDS — NUR PROMPTS

Keywords kommen zu dir Du musst Prompts selbst definieren

Tool 6ffnen
Rankings sehen

Optimieren Du definierst dein Prompt-Set

Du misst deine Sichtbarkeit darin

Im SEO reagierst du auf Daten.

KKP
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SUCHANFRAGE IN AI-SEARCH

Suchintent einer Anfrage verstehen und messen

. ChatGPT

Wir kaufen unserem Sohn , der bald 18 wird und gerade dabei
ist seinen Zu machen, einen
Da wir bereits ein Fahrzeug haben, brauchen wir eine

,den mein Sohn fahren
wird.

EINDRDMNUNG
Kein klassisches Keyword

Solche Anfragen sind fur klassisches Tracking ungeeignet. Sie bestehen aus Kontext
und Situation — nicht aus 2-3 Suchbegriffen.

Suchintention erkennen, nicht Anfrage messen

Hier klar erkennbar: Zweitwagen, Fahranfinger, Versicherung.

Zweitwagenversicherung Fahranfinger

KKP
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WENIGER KONTEXT, GLEICHER INTENT

Weniger Kontext mit gleichem Suchintent

+ K1l HAT DEN KONTEXT GESPEICHERT

lch brauche fir meinen

nun eine passende

EINORDNUNG
Wirkt allgemein — ist es nicht

Der Prompt wirkt allgemein, ist es fur das LLM aber nicht. Aus vorherigen
Informationen ist bekannt: Alter, Fihrerschein, Fahrzeug, Zweitwagen etc.

Unterschiedlicher Prompt — gleicher Suchintent

Trotz weniger Warter weil die Kl exakt, worurn es geht. Der Kontext aus dem Chat-
Verlauf macht den Unterschied.

Zweitwagenversicherung
Fahranfanger

KKP
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INTENT-AGGREGATION FUR PROMPT-TRACKING

Selbst mit allen Prompts: Einzelmessungen sind sinnlos — wir brauchen Intent-Aggregation

Selbst wenn wir alle Prompts kennen wiirden —

"Wir kaufen unserem Sohn, der bald 18 wird, einen Gebrauchtwagen — wir brauchen eine
Versicherung fur den Zweitwagen..."

"Mein Sohn hat seinen Fuhrerschein. Welche Versicherung passt?”
SUCHINTENT

“Brauche eine gunstige Kfz-Versicherung fur meinen Sohn als Zweitfahrer." MWOMC'\QI‘UI\Q
Fahranfanger

"Was kostet eine Kfz-Versicherung fur einen 18-jdhrigen Fahranfénger?"

Datengetriebener Ansatz: Nicht jeden Prompt einzeln messen — sondern
Intents clustern, Topics aggregieren, Bedurfnisse erkennen.

Prompt z Keyword. '

KKP
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Wo sich die Suche neu
erfindet, erfindet sich
auch unser Handwerk im
SEO neu.

KKP
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PROMPT-RECHERCHE BETA

' PRODUKTE 2 SYNONYME 3 KEYWORDS

SCHRITT 1 VON 8

PRODUKTE ERKENNEN

Gib die URL der Website ein. Das Tool erkennt automatisch alle Produkte & Dienstleistungen.

@

(o LTl 1

ERKANNTE PRODUKTE & DIENSTLEISTUNGEN

¥ Hundekrankenversicherung

. Hundeopversicherung

Haftpflichtversicherung flr Hunde

Krankenschutz fur Katzen

Weltweiter Auslandsschutz

Kreuzbandriss-Versicherung (Operation)

Lahmheitsuntersuchungs-Versicherung

Sterilisations-Versicherung fur Hunde

Sterilisations-Versicherung fur Katzen

4 QUERIES

5 DUPLIKATE 6 THEMEN & TAGS 7 REVIEW 8

Alle auswahlen Alle abwahlen

& Katzenkrankenversicherung

OP-Versicherung fur Katzen

Krankenschutz fur Hunde

Tierkrankenschutz auf Lebenszeit

Gesundheits- und SOS Budget

Zahnbehandlungs-Versicherung

Kastrations-Versicherung fir Hunde

Kastrations-Versicherung fur Katzen

Ratgeber zur Tiergesundheit 31



KK PROMPT-RECHERCHE BETA

v PRODUKTE ‘ SYNONYME 3 KEYWORDS 4 QUERIES 5 DUPLIKATE & THEMEN & TAGS 7 REVIEW 8

SCHRITT 2 VON 8

SYNONYME PRUFEN

Die Kl schlagt Synonyme fur jedes Produkt vor. Du kannst diese anpassen, erganzen oder entfernen.

3 Produkte ausgewahlt < Synonyme neu generieren

Hundekrankenversicherung ~

i i U 725 X i 2 S i U e eiteres Synonym...
Tierkrankenversicherung fur Hunde 7 5 x Hundeversicherung 7 s x Krankenversicherung fur Hunde 7 5 x Weit Sy Vs

Stift = bearbeiten - © = als Produktname setzen - Enter/Komma = hinzufugen

Katzenkrankenversicherung ~

Tierkrankenversicherung flr Katzen 7 s x Katzenversicherung 7 s x Katzen Krankenversicherung 7 s x  Weiteres Synonym...

Hundeopversicherung ~

OP-Versicherung fur Hunde 7 s x OP-Schutz fir Hunde 7 5 x Hunde Operationsversicherung 7 s x  \Weiteres Synonym...

Fur Keyword-Recherche werden 12 Begriffe abgefragt:
Hundekrankenversicherung Tierkrankenversicherung fur Hunde Hundeversicherung Krankenversicherung fir Hunde Katzenkrankenversicherung
Tierkrankenversicherung fur Katzen Katzenversicherung Katzen Krankenversicherung Hundeopversicherung OP-Versicherung fur Hunde

OP-Schutz fir Hunde Hunde Operationsversicherung

32



Ke PROMPT-RECHERCHE BETA

v PRODUKTE v SYNONYME o KEYWORDS 4 QUERIES 5 DUPLIKATE & THEMEN & TAGS 7 REVIEW 8

SCHRITT 3 VON 8

KEYWORDS SAMMELN

Brand-Keywords wurden automatisch abgewahlt. Passe die Auswahl an und gehe weiter.

REGULARE KEYWORDS Nur mit SV wéhlen Alle wihlen

Q Suchen... Ohne Brand ¢ | 67 von 111 ausgewahlt

& KEYWORD / QUERY ? SUCHVOLUMEN v 2
. hundekrankenversicherung 33.100
. tierkrankenversicherung fur hunde 33.100
. katzenversicherung 22.200
. hundeversicherung 18.100
. hundeversicherung mit op 12.100
. op versicherung far hunde 12.100
. versicherung fur hunde op 12.100
. op-versicherung fur hunde 12.100
. tierkrankenversicherung fur katzen 8.100
. krankenversicherung fur katzen 8.100
o hundekrankenversicherung vergleich 6.600



K

PROMPT-RECHERCHE BETA

v PRODUKTE v SYNONYME v KEYWORDS Q QUERIES 5 DUPLIKATE & THEMEN & TAGS 7 REVIEW

SCHRITT 4 VON 8

SUCHANFRAGEN GENERIEREN

Keywords werden in naturlichsprachige Queries umgewandelt, wie Menschen sie in LLMs eingeben.

363 78 67

Query Fan-Out Fragen-Keywords Keyword-Recherche

Generierte Queries (Vorschau)

Was ist eine Hundekrankenversicherung und wofur brauche ich sie?

Welche Leistungen sind typischerweise in einer Hundekrankenversicherung enthalten?

Mit welchen monatlichen Kosten muss ich fur eine Hundekrankenversicherung rechnen?

Gibt es Altersgrenzen oder Rassebeschrankungen fur den Abschluss einer Hundekrankenversicherung?

Worauf sollte ich achten, wenn ich eine Hundekrankenversicherung abschlie3e?

Lohnt sich eine Hundekrankenversicherung wirklich oder sind die Kosten zu hoch?

Was ist der Unterschied zwischen einer OP-Versicherung und einer vollwertigen Tierkrankenversicherung fur Hunde?
Gibt es Wartezeiten bei Tierkrankenversicherungen fur Hunde?

Kann ich meine Hundeversicherung wechseln und wie funktioniert das?

\Alalrbha Mnaratinanan cinA in ainar LliuimAmviarcichariima mit MDD _Crhi it inbhaariffan?

s AT M WA TSN o o IR TR, NV (e N TE Ll VS RS CATT AON WY X a0 BTN W SNV b R Fa gl O e, L A D S A S e W TA N DT A ALY BT

508 gesamt

Fan-Out

Fan-Out

Fan-Out

Fan-Out

Fan-Out

Fan-Out

Fan-Out

Fan-Out

Fan-Out

Can_MNuat
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KK?P PROMPT-RECHERCHE BETA

~ PRODUKTE ~ SYNONYME ~ KEYWORDS ~ QUERIES @ DUPLIKATE & THEMEN & TAGS 7 REVIEW
SCHRITT 5 VON 8

DUPLIKATE ENTFERNEN

Semantisch gleiche Queries wurden zusammengefuhrt. Die beste Formulierung wird beibehalten.

508 162

Einzigartige Queries Zusammengefuhrt
QUERY SV TYP
Was ist eine Hundekrankenversicherung und wofur brauche ich sie? +2 84.300 Fan-Out
Welche Leistungen sind typischerweise in einer Hundekrankenversicherung enthalten? +3 117.400 Fan-Out
Mit welchen monatlichen Kosten muss ich fur eine Hundekrankenversicherung rechnen? +3 102.400 Fan-Out
Gibt es Altersgrenzen oder Rassebeschrankungen flr den Abschluss einer Hundekrankenversicherung? +2 99.300 Fan-Out
Worauf sollte ich achten, wenn ich eine Hundekrankenversicherung abschlieBe? +3 117.400 Fan-Out
Lohnt sich eine Hundekrankenversicherung wirklich oder sind die Kosten zu hoch? +1 66.200 Fan-Out

Was ist der Unterschied zwischen einer OP-Versicherung und einer vollwertigen Tierkrankenversicherung fur Hunde? +2 78.300 Fan-Out

Gibt es Wartezeiten bei Tierkrankenversicherungen fur Hunde? + 66.200 Fan-Out
Kann ich meine Hundeversicherung wechseln und wie funktioniert das? +1 36.200 Fan-Out
Welche Operationen sind in einer Hundeversicherung mit OP-Schutz inbegriffen? +2 36.300 Fan-Out

Was sind die typischen Kosten einer Hundeversicherung, die auch Operationen abdeckt? +1 24.200 Fan-Out



K?

PROMPT-RECHERCHE

v PRODUKTE

SCHRITT 6 VON

BETA

v SYNONYME

8

THEMEN & TAGS

Jede Suchanfrage hat ein Thema (Produkt) und Tags (Inhaltskategorie). Passe die Tags an.

THEMEN VERWALTEN

Hundekrankenversicherung x

Neues Thema...

TAGS VERWALTEN

leistungen x

SUCHANFRAGE (162)

brauche ich sie?

v KEYWORDS v QUERIES v DUPLIKATE

Katzenkrankenversicherung x

+ Hinzufigen

. THEMEN & TAGS

alter x antrag x beste x definition x einflussfaktoren x empfehlung x erfahrungen x glnstig x kosten x
nachteile x rasse x test x unterschiede x vergleich x vorteile x
Neuer Tag (z.B. kosten, vergleich)... + Hinzufligen
THEMEN TAGS
Was ist eine Hundekrankenversicherung und wofur Hundekrankenversicherung x definition x = +Tag
+Thema &
Welche Leistungen sind typischerweise in einer Hundekrankenversicherung x leistungen x ' +Tag

Hundekrankenversicherung enthalten?

Mit welchen monatlichen Kosten muss ich fur eine

Hundekrankenversicherung rechnen?

<>

+ Thema

Hundekrankenversicherung x

<

+Thema

Gibt es Altersgrenzen oder Rassebeschrankungen fur den Hundekrankenversicherung x

kosten x

alter x

+ Tag

rasse x

+ Tag

kiindigung x

<>
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K

PROMPT-RECHERCHE BETA

v PRODUKTE v SYNONYME v KEYWORDS v QUERIES v DUPLIKATE v THEMEN & TAGS . REVIEW 8 EXPORT
SCHRITT 7 VON 8
Uberprufe alle zusammengefihrten Suchanfragen und passe die Auswahl bei Bedarf an.
Prompts Themen Tags
162 von 162 ausgewahlt
THEMEN FILTERN
Hundekrankenversicherung (118) Katzenkrankenversicherung (44)
TAGS FILTERN
alter (5) antrag (3) beste (26) definition (13) empfehlung (33) erfahrungen (1) glnstig (9) kosten (28) kiindigung (1) leistungen (63)
nachteile (6) op (42) rasse (4) test (9) unterschiede (13) vergleich (40) vorteile (12)
Q Suchen.. Alle Prompts ¢ | 162 von 162 ausgewahit
' PROMPTS v 2 SUCHVOLUMEN v 2 QUELLE HAUFIGKEIT v 2 THEMEN TAGS
wie viel kostet eine !
. : 5.120 Frage - Katzenkrankenversicherung kosten
katzenversicherung
Wie hoch sind die
durchschnittlichen Kosten flr
. Y : 28.800 Fan-Out - Hundekrankenversicherung kosten
eine Hundeversicherung pro
Monat?
Welche Kriterien sind wichtig, 2
- ) vergleich
um Hundeversicherungen zu 24.000 Fan-Out - Hundekrankenversicherung
iintercehicde
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KP PROMPT-RECHERCHE BETA

v PRODUKTE v SYNONYME v KEYWORDS v QUERIES

SCHRITT 8 VON 8

EXPORTIEREN

Wahle das Limit fur den Peec Al Import und exportiere die finale Liste.

Peec Al Location
Gilt far alle Prompts im Export (z.B. DE, AT, CH, US)

AT CH us GB Eigene Location

Peec Al Limit

Wie viele Prompts méchtest du tracken? (162 verfUgbar)

100 350 Eigene Zahl

Alle auswihlen & exportieren

Alle 162 ausgewahlten Queries exportieren (ohne Kl-Priorisierung)

< Zuriuck

v DUPLIKATE

v THEMEN & TAGS

v  REVIEW

&, Alle exportieren

. EXPORT
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Al VISIBILITY REPORT — WAS GEHT REIN, WAS KOMMT RAUS?

i Prompt-Recherche als CSV

Prompts

Kl-Maodelle

Runs pro Modell

ChatGPT

Vollstindige Kl-Antwort

Quellen / Citations

Google Al Mode

Erwihnte Brands

Verlinkte Domains

Perplexity

Position der Erwahnung

Doemain-Typen (Editorial,
Corporate...)

KKP
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DIE 5 KPIS DER Al VISIBILITY

Was die Zahlen im Report wirklich aussagen

K Al VISIBILITY REPORT ccia

MODELL TAG
Alle Modelle - Alle Tags -

RANKING VISIBILITY SHARE OF VOICE
VISIBILITY (I

ey
Hanssatic sen [
american Express [N
Cobanvantrei (11
oxe [
marcays [

SENTIMENT

RANKINGS (T

i

10

n

1z

13

14

BRAND

& ING

Hanseatic Bank

» DHB

© Barclays

» TF Bank

Sparkasse

© Santander

© Advanzia

» Payback

& Commerzbank

# Gebidhrenfrei

VIS

3%

2%

1%

15%

13%

%

%

10%

0%

S0V

2%

5%

Zuricksetzen

8%

RETRIEVED

SENT SCORE
&1 TB%:
[ TT%
73 %
73 2%
70 20%
il 20%
&5 173%
7z 15%
75 13%
&7 M
[ M#
63 0%
63 %
66 27%
70 0%

78%

23%

8%

Platz im Brand-Ranking dber alle
Modelle. #1 heiBt: keine andere Marke
wird ofter in den Antworten erwahnt.

visibility

Anteil der Kl-Antworten, in denen die
Marke auftaucht. 78 % = ING wird in
fast jeder zweiten Antwort genannt.

Share of Voice

Anteil an allen Brand-Erwahnungen.
Von 100 Markenennungen sind 23 ING.
Héchster Wert irmn Markt.

Sentiment

Tonalitdt der Erwdhnungen auf Skala 0 -
100. 81 = neutral bis leicht positiv.
Hiufig genannt, aber nicht gefeiert.

Retrieved

Anteil der Prompts, in denen ing.de als
Quelle herangezogen wurde. Die KI
empfiehit ING — zitiert aber andere.

KKP
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WELCHE QUELLEN DIE KI NUTZT

Top Domains & Domain Types — wer die KlI-Antworten futtert

TOP DOMAINS (D DOMAIN TYPES (I | 12 TOP-DOMAINS
DO MAIM RETRIEVED CITATIONS TYPE ‘
youtube.com _ SBO Editorial
§ Editorlal
handelsblatt.com T - Editorial § Comparisen
| Cormpeatitor
: e ) Corporate
fimanztip.de _ L&l Editorial
bild.de . a2 Editorial
check24.de _ 443 Comparison
TYPE AMTEIL

reisetopia.de 3% 424 Editorial

Editorial B4
Qonto.com _ 95 Competitor

Comparison 22%
cardscout.de _ 3133 Comparison

Competitar 9%
verivooode _ Jo2 Comparison

Corporate 4%
aMEericanexpress.com - 265 Competitor
sparkasse.de - 263 Competitor
paypal.com - 202 Corporate

KKP



JEDE BRANCHE HAT IHRE EIGENEN QUELLEN

Generische Top-Listen helfen wenig — entscheidend sind die Quellen deiner Branche

TOP DOMAINS (@

DOMAIN

check24.de

hansemerkur.de

handelsblatt.com

allianz.de

petolode

vergleichen-und-sparen.de

verivox.de

petprotect.de

test.de

dogvers.de

eisbaumtabelle.de

ergo.de

youtube.com

dogcare24.de

bild.de

. :
m

-

=

m

<

m

Q

CITATIONS

1040

815

699

589

569

494

415

262

TYPE

Comparison

Competitor

Editorial

Competitor

Client

Comparison

Comparison

Competitor

Reference

Editorial

Editorial

Editorial

Editorial

Competitor

Editorial

DOMAIN TYPES

TYPE

Editorial

Competitor

Comparison

Client

Reference

L

§ Comparison
{| Competitor
{ Editorial

§ Client

{ Reference

ANTEIL

32%

29%

KKP
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SICHTBAR — ABER NICHT EMPFEHLENSWERT?

Was nutzt Visibility, wenn die Kl schlecht Uber die Marke spricht?

K< Al VISIBILITY REPORT

MODELL TAG
Alle Modelle (= dlle Tags

BETA

&1

#1

HAMRING

78%

VialIBILITY

3

VISIBILITY &L

23%

aHARE OF VOILE

SENTIMENT

RAMKIMGS (D

i BRAND

B » TF Bank

T ¢ Sparkasse

VIS

%

21%

20%

20%

Tr

15%

SOV

23%

furicksetzen

8%

RETRIEVEL

SEMT SCORE
&l TE%
i TT%
73 %
73 2%
7o 0%
il 0%
65 7%
T2 15%

KKP
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SICHTBAR — ABER VERDRANGT

Echte KI-Antwort: ING wird genannt, aber DKB wird empfohlen

COMPETITIVE DISPLACEMENT — ECHTE KI-ANTWORT

CHATGPT SEMTIMENT 59 "Welche Kreditkarten gibt es kemplett kostenlos?"

Voraussetzung ist meist ein regelmaliger Geldeingang. Barclays bietet eine dauerhaft kostenlose Alternative ohne solche
Bedingungen — anders als

finanztip.de verivex.de

— aber direkt mit Einschrankung. Die Kl empfiehit aktiv als bessere, bedingungslose Alternative.

KKP
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FERFLEXITY Sent 61
"Spezielle Karten fir selbststindige?"

IMC nur fur unter 28-J3hrige. FUr Selbststandige
empfehlenswert: GenilalCard oder Amex .

mystipendium.de handelsblatt.com

CHATGPT  Sent58
‘Baste Karte ohne Jahresgebohr?
1. DKB Visa -2. Barclaycard -3. ING Visa

finanztip.de verivox.de

Al MODE Sent 62
“Wealche Direktbanken bieten Karten?"

Barclays , TF Bank , Hanseatic Bank , DKB , ING —
gunstiger als Filialbanken.

gonto.com  handelsblatt.com

CHATGPT Sent 58

“Welche Karte bei fungen Erwachsanan?"
INC attraktivunter 28 — danach Barclaycard oder

Advanzia Mastercard Gold .

verivowde  finanztip.de

Al MODE Sent 60
“Wealche Karte fr Vielreisende?"

Top-Wahl ist die Hanseatic GenialCard oder Bank
Morwegian Visa — INC nur eingeschrankt geeignet.

reisetopiade handelsblatt.com

PERPLEXITY Sent 60

*‘Bedingungen fur kestenlose Kreditkarte?”

Mit Girokonto verknUpft (z. B. INC ): Geldeingang 700-
1.000 €/Monat. €24 ohne Bedingungen.

finanztipde chip.de

CHATGPT Sent 59
“Welche Kreditkarten gibt es koemplett kostenios?"

Barclays bietet eine dauerhaft kostenlose Alternative
ohne Bedingungen —anders als ING .

fimanztipde werivouwde

CHATGPT Sent 59
“Wo schnell eine Kreditkarte erhalten?

Direktbanken wie DKB , INC oder Comdirect — meist

DKB als Top-Empfehlung.

verivor.de checkas.de

PERPLEXITY Sent 59
*Beste Karte fdr Online-Shopping #*
INC nur bei Partner-Shops. Universeller: Amazon Visa

und Barclays Visa .

capitalo.de reiseuhu.de

Al MODE  Sent &0
‘Karten chne Mindesteinkemmen?*

INC setzt 700-1.000 € Geldeingang voraus. Hanseatic
GenialCard ohne Bedingungen.

santander.de finanztip.de

Al MODE Semt 62
“Was beachten bel kostenloser Kreditkarte?"

ING oder DKB vergeben nur Debitkarten — keine echte
Kreditkarte mit Kreditrahmen.

smava.de faz.net

Al MODE  Sent 61
‘Seridse Anbieter ohne Schufa?”
Basiskonten bei INC oder DKB — letztere wird haufiger

als erste Wahl genannt

cardscout.de  paycenter.de

FERFLEXITY Sent 60

“Warten fdr hdufige Relsen?"
INC nur EU-tauglich. Far Auslandsreisen: Barclays Visa

oder TF Bank Mastercard Gold .

reisetopia.de capitalo.de

PERFLEXITY Sent 58

"‘Beste Cashback-Programime?”
ING Visa & Barclays Visa :bis15% bzw. 5 % —
beschrankte Partner. Trade Republic als Alternative.

capitalo.de gonto.com

PERPLEXITY Sent 60
“Studenten-Kreditkarten im Verglaich?"
comdirect & INC : Prdmien 50-75 €. Aber: nur Debit, EU-

fokussiert. Revelut fir Reisen.

handelsblatt.com  capitalo.de



Al VISIBILITY REPORT 000U CT & BRAND INTELLIGENECE

Brand: IMG - N3 Promipts - 4 Modelle - 3 Runs - Thema: Kraditkarte - Fact-Check: Marz 2026

PERCEPTION SCORE VISIBILITY RANK PERCEPTIOM GAP SCHWACHSTELLEM VERALTETE KI-INFOS5

Gl I 100 #FI von 16 '19 4 .I gefunden

Rang: Vorletzter — nur Deutsche Bank Hochste Sichtbarkeit aller Brands (T8 GréBter Gap: Jahresgebdhr (ING 62 vs. & Attribute unter Median (71) Mindestgeldeingang: TOOE statt aktueall
niedriger [58) a1 LOOHE:

TEIL 1: BRAND INTELLIGENCE

Wie wird ING von El-Modellen wahrgenommen? Starken, Schwachen und Yergleich mit Wettbewerberm

1.1 PERCEPTION GAP AMNALYSE i

[ ING ][ Revolut ][ Ha tic Bank ] ING VS. WETTEEWERBER-DURCHSCHNITT (CAP)
Benutzerfreundlichkelt Sicherhalt R -
Auslandstauglich GebOhrenfrel e . "
Relse-Vortelle ]
Flexcibilitit Benutrerfreundl. -2 -

Innovation -3 -
pros-Lastung «
R -
S « I
P— »
Preis-Laistung ahesgebarne ([

1.2 KONMTEXTUELLE WAHRNEHMUNG — SENTIMEMT NACH KONTEXT-TAG i

46



1.2 KONTEXTUELLE WAHRNEHMUNG — SENTIMENT NACH KONTEXT-TAG | I |

-

KOMNTEXT-TAC ING

FEpEg

pfehlung

E‘HU

0 <S5kritisch [ 55-64schwach = 6574 neutral [ =74 stark

b

DKB HAMSEATIC

1.3 BRAND COMMUNICATION EMPFEHLUNGEN

-
1 Sicherheits-Marrativ als Differenzierungsmerkmal ausspielen
Datenpunkt: Sicherheit 75 [ING) vs. T1 [Wettbewerber-@) — Gap +&
IMPACT AKTION
Sicherheit ist IMGs starkstes Differenzierungsmerkmal gegendber dem Wettbewerb. In einem Markt, in dem Content-Offensive rund um Einlagensicherung, BaFin-Regulierung und Datenschutz. Gezielt auf Prompts wie
Mecbanken dominieren, ist "“Wertraven einer Traditionsbank" ein Vortail. “sichere Kreditkarte" und “vertrauenswirdige Bank" optimieran.
b
P

Z Jahresgeblhr-Wahrnehmung korrigieren — Critical Gap (-19)
Datenpunkt: Jahresgebihr 62 (ING) vs. 81 (Wettbewerber-@) — gréfiter Cap aller Attribute

IMPACT

Kl-Modelle positionieran ING als "kostenlos mit Bedingungen" — wihrend Barclays und Hanseatic als
"bedingungslos kostenlos" wahrgenommen wearden. Das kostet Empfehlungen.

AKTION

Transparente Geblhrenstruktur-Seite erstellen, die von LLMs gecrawlt wird. Gegenargumente formulieren:
“Warum ein Girokonto mit Karte mehr Wert bigtet als eine einzelne Kreditkarte"

47



TEIL 2: PRODUCT INTELLIGENCE

Welche Produkteigenschaften miissen varbessert werden? Fact-Check gegen aktuelle Realitdt und priorisierte Roadmap.

2.1 PRODUCT WEAKNESS IMPACT MATRIX i

Jahresgebihr 62 81 19
Auslandstauglich 7 82 B
Gebihrenfrei 7 77 -6
Flexibilitit 67 72 -5

2.2 COMPETITIVE DISPLACEMENT — ECHTE KI-ANTWORTEN (i

SCHWACHE 1: JAHRESGEBUHR — SCORE 62, GAP -19

PERPLEXITY SENMTIMEMT &0 "Welche Bedingungen muss ich flr eine kostenlose Kreditkarte erfillen?”
Mit Girokonto verkndpft (z. B. ING , C24 ): Kostenlos bei Geldeingang ab 700-1.000 €/Monat oder unter 28 Jahren; sonst Geblhren maglich.

finanztip.de chip.de verhvonde

Al MODE SEMTIMEMT &0 “Wie finde ich die gonstigste Kreditkarte?"
Einige Karten wie die DKB Visa oder ING Visa sind nur in Verbindung mit einem Girokonto (und oft Mindestgeldeingang) wirklich gdnstig.

bild.de kreditkarte2s.de finanztip.de

CHATGPT SENTIMENT 58  “Weiche Kreditkarten gibt es kompilett kostenlos?"
Voraussetzung Ist meist ain regelmaBiger Geldeingang. Barclays bietet eine dauerhaft kostenlose Alternative ohne solche Bedingungen.

keine Quellen

CRITICAL
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In KI-Antworten genannt

zu werden ist kein Erfolg.

Nur wer empfohlen wird,
gewinnt Kunden.

KKP
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DIE 5 KPIS DER Al VISIBILITY

Was die Zahlen im Report wirklich aussagen

K Al VISIBILITY REPORT ccia

MODELL TAG
Alle Modelle - Alle Tags -

RANKING VISIBILITY SHARE OF VOICE
VISIBILITY (I

ey
Hanssatic sen [
american Express [N
Cobanvantrei (11
oxe [
marcays [

SENTIMENT

RANKINGS (T

i

10

n

1z

13

14

BRAND

& ING

Hanseatic Bank

» DHB

© Barclays

» TF Bank

Sparkasse

© Santander

© Advanzia

» Payback

& Commerzbank

# Gebidhrenfrei

VIS

3%

2%

1%

15%

13%

%

%

10%

0%

S0V

2%

5%

Zuricksetzen

8%

RETRIEVED

SENT SCORE
&1 TB%:
[ TT%
73 %
73 2%
70 20%
il 20%
&5 173%
7z 15%
75 13%
&7 M
[ M#
63 0%
63 %
66 27%
70 0%

78%

23%

8%

Platz im Brand-Ranking dber alle
Modelle. #1 heiBt: keine andere Marke
wird ofter in den Antworten erwahnt.

visibility

Anteil der Kl-Antworten, in denen die
Marke auftaucht. 78 % = ING wird in
fast jeder zweiten Antwort genannt.

Share of Voice

Anteil an allen Brand-Erwahnungen.
Von 100 Markenennungen sind 23 ING.
Héchster Wert irmn Markt.

Sentiment

Tonalitdt der Erwdhnungen auf Skala 0 -
100. 81 = neutral bis leicht positiv.
Hiufig genannt, aber nicht gefeiert.

Retrieved

Anteil der Prompts, in denen ing.de als
Quelle herangezogen wurde. Die KI
empfiehit ING — zitiert aber andere.

KKP
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AlI-READY CONTENT AUDIT

Sind bestehende Inhalte fur KI-Systeme extrahierbar und zitierbar?

Al-READY CONTENT AUDIT ciration anaLvse

| =S | SO S

149 80 37 18 14 0o

PROMPTS ANALYSIERT ZITIERT + GUT ZITIERT + RISIKO NICHT ZITIERT + OK NICHT ZITIERT + OPT. KEIN CONTENT
(Schutzen) (Chunking verbessern) (Potenzial) (H-Tag notig) (Seite erstelien)
MODELLINDIKATOREN: gpr = Quelle zitiert am = Brand erwahnt & = Nicht erwahnt QUELLEN-BALKEN: B Client & Competitor BComparison ¥ Editorial © Reference
STATUS-VERTEILUNG CHANCE AUF ZITIERUNG
120
100
80
60
40
20
0
B Zitiert + Gut I Zitiert + Risiko [ Nicht zitiert + OK [ Nicht zitiert +Opt. [ Kein Content Mittel Gering
WELCHES MODELL ZITIERT WELCHE SEITENTYPEN? (2
BN Informational [ Transactional MODELL ZITIERT INFORMATIONAL TRANSACTIONAL VERTEILUNG
250
ChatGPT 0 0 (1]
200
Google Al Mode 100 175 63 [ ]
150
Al Overviews 38 35 12 )
100
Perplexity 76 63 20 [ ]
50
- B Informational W Transactional
0

ChatGPT Al Mode Al Overviews Perplexity

KKP



KONKRETE EMPFEHLUNGEN PRO PROMPT

Aus jedem nicht zitierten Prompt wird ein ausfuhrbarer H-Tag-Vorschlag

Far jeden Prompt: Haben wir Content? Ist er gut gechunkt? Was fehlit?

@® Gut gechunkt Score =70 + H-Tag Match @® Optimieren H2 mit Frage ergianzen © Schlecht gechunkt Score < 40 — umbauen ® Kein Content — Content-Automation

"Wie hoch sollte die Deckungssumme bei , . [H2 Wie hoch solite die Deckungssumme bei
Hundehaftpfiicht sein?” /hundehaftpflicht-vergleich 64 OPTIMIEREN Hundehaftpflicht sein?

"Was kostet eine OP-Versicherung fiir Katzen?" /op-versicherung-katze 58 OPTIMIEREN [H2 Was kostet eine OP-Versicherung flr Katzen?
o r,c:!e o b e L S e e e /ratgeber/welpe-impfungen 88 GUT GECHUNKT ¥ struktur ausreichend — Inhalt schiitzen
:{Zaa;:: :::::, ;’:frkmnkenversmhemng eine /ratgeber/katze-kastration = e gr:t?:nl;dle Tierkrankenversicherung eine
Sl e s b e o e e — keine passende URL - —_ KEIN CONTENT -+ An Content-Automation Ubergeben
werden?"

"Sind Zahnbehandlungen bei der : , : [UMBAU = Seite mit FAQ-Section & klaren H2-
Terkrankenversicherung enthalten?" /tierkrankenversicherung-leistungen 38 SCHLECHT GECHUNKT Fragen umstrukturieren

"Was befz'eutet Selbstbeteiligung bei i e p T H2 W;_ls bedeutet Selbstbeteiligung bei der
Tierversicherung?" Tierversicherung?

Jede Empfehlung ist ausfuhrbar. Kein "mehr Content erstellen” — sondern "H2 erganzen” mit fertigem Vorschlag.

KKP



VOLLAUTOMATISIERTER SEO CONTENT WORKFLOW

VON DER KEYWORD-RECHERCHE ZUM FERTIGEN ARTIKEL — AI-GESTUETZT

. Claude Code - KKP Content Skill

Bulk Content Automatisierung far

Neuerstellung:
- Hundehaftpflicht Deckungssumme
- Welpe erste Impfung
- OP-Versicherung Katze Kosten

Uberarbeitung:
- /ratgeber/hund-versicherung-vergleich
- fratgeber/katze-kastration

A WORKFLOW-SCHRITTE IM DETAIL

Client-Daten laden

Alle kundenspezifischen Daten werden einmal geladen und fuer alle Themen wiederverwendet. So Ist sichergeste

L[, aa

ss Jeder Text exakt den

KKP
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A WORKFLOW-SCHRITTE IM DETAIL

Wals s
RESIELY

-
~

a STEP 0 — EINMALIG PRO BULK
Client-Daten laden
Alle Kundenspezifischen Daten werden einmal geladen und fuer alle Themen wiederverwendet. So ist sichergestelit, dass jeder Text exakt den
Kundenvorgaben entspricnht.
KUNDENPROFIL GUIDELINES
Unternehmen, Branche, Produkte, USPs, Tarife Wording, Tonalitaet, Verbote, Gendern, Formatierung
TARIFBLAETTER (PDFS) BEISPIELTEXTE
Exakte Leistungen, Preise, Erstattungssaetze, Bedingungen Veroeffentlichte Artikel als Stil- und Strukturreferenz
LEARNINGS
Gesammeltes Feedback aus bisherigen Texten — vermeidet
wiederholte Fehler
@ STEP1— PRO THEMA
Keyword-Recherche
Fuer jedes Thema werden automatisch Keyword-Vorschlaege mit Suchvolumen, CPC und Suchintent abgerufen. Die Al waehit
Hauptkeyword (hoechstes SV + passender Intent) und 10-15 thematisch reievante Nebenkeywords.
HAUPTKEYWORD NEBENKEYWORDS
Hoechstes Suchvolumen + informational Intent 10-15 Long-Tails nach SV, Intent & Kundenfit
DATAFORSEO KEYWORD SUGG o], DATAFORSEO RELATED KEYWORL
a STEP 2 — PRO THEMA
TF-IDF Ana

aas op

+
v

imale
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Hauptkeyword:

Keyword SV/Monat Intent Begriindung
hund impfungen 3.600 informational Hochstes SV mit klarem Info-Intent. Passt perfekt zu Ratgeber-Content fiir petolo.
Nebenkeywords (12 Vorschldge):

# Keyword sV Intent Begriindung

1 impfungen beim hund 3.600 informational Synonymvariante, gleicher Intent

2 hund impfen 3.600 navigational* Hohe Relevanz, Intent in Praxis informational

3 hund impfungen kosten 2.400 informational Starkes Kostenthema, passt zu Versicherungs-CTA
4 was kosten impfungen hund 590 informational Long-Tail Kostenvariante

5 welche impfungen braucht ein hund 480 | informational Klassische W-Frage, Featured-Snippet-Potenzial
6 impfungen hund wie oft 390 informational Frequenz-Frage, FAQ-tauglich

7 hund impfen nebenwirkungen 320 informational Sicherheitsthema, baut Vertrauen auf

8 wie oft hund impfen 320 informational Variante der Frequenz-Frage

9 hund impfen ja oder nein 260 navigational* Entscheidungsfrage, hohes Engagement

10 core-impfungen hund 210 informational Fachbegriff, zeigt Expertise

11 wichtige impfungen hund 140 informational Einfachere Variante von Core-lmpfungen

12 hund nach impfen schlapp 110 navigational* Nebenwirkungs-Concern, FAQ-tauglich

Ausgeschlossen (und warum):

Keyword sV Grund
tollwut hund impfen 6.600 Eigenes Thema — gz hat bereits eigene Ratgeber-Seite dazu (Kannibalisierung)
borreliose impfen hund 720 Zu spezifisch fiir einen Ubersichtsartikel, besser eigener Ratgeber
impfen hund déanemark 320 Lander-spezifisch, nicht Fokus dieses Artikels

impfungen hund italien/kroatien 210/170 Reise-Keywords, eigenes Thema
hund nicht impfen erfahrungen 320 Commercial Intent, Erfahrungsberichte-Format
hund mit 13 jahren noch impfen 170 Sehr spezifisch, kann als FAQ-Frage einflieBen

kosten hund chippen und impfen 140 Mischt zwei Themen
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TF-IDF Analyse

Die Termlabs APl analysiert die Top-rankenden Seiten fuer das Hauptkeyword und liefert S0-80 semantische Prlichtterme mit Relevanzwerten

Diese Terme bilden die thematische Basis fuer den Artikel.

DATENQUELLE OUTPUT
Top 15-20 organische SERP-Ergebnisse Terme mit rel_avg Score + Dokumenthaeufigkeit

Daten sammein (5 Quellen parallel)

Fuenf verschiedene Datenguellen werden aleichzeitig abgefragt — maximale Effizienz, minimale Wartezeit.

4 ALLE 5 QUELLEN WERDEN PARALLEL ABGEFRAGT

DEEP RESEARCH KI-ANTWORTEN ABGLEICH

Umfassende Faktenrecherche mit Quellenangaben via Perplexity Was zeigen Google Al Overview, Google Al Mode, ChatGPT &
Al (reasoning: high) Perplexity? Alle relevanten Infos muessen im Text vorkommen
SERP TOP 10 ANALYSE INTERNE LINKS

Struktur (H-Tags), Inhalte, Textlaenge, Content-Elemente der Top- Passende Ratgeber- und Produktseiten des Kunden
Ergebnisse + People Also Ask identifizieren + Ankertexte

EXTERME QUELLEM

Autoritative Quellen (Studien, Behoerden, Verbaende) aus SERP +
Al Overview fuer belastbare Belege

PERPLEXITY DEEP RESEARCH DATAFORSED GEMINI Al DATAFORSEOQ SERP TOP 10

Outline erstellen

Basierend auf allen gesammelten Daten wird automatisch eine optimale Artikelstruktur erstellt. Im Einzel-Maodus gibt der User hier Feedback, im



‘ STEP & PRDO THEMA
Outline erstellen

Basierend auf allen gesarmmelten Daten wird automatisch eine optimale Artikelstruktur erstellt. Im Einzel-Modus gibt der User hier Feedback, im

Bulk-Modus wird automatisch fortgefahren.

» H-Tag-Struktur — abgeleitet aus SERP-Analyse der Top-Ergebnisse
» Thematische Abdeckung — gesichert durch TF-IDF + Al Overview
* FAQ-Fragen — aus People Also Ask + Related Searches

» Interne Links — an passenden Stellen eingeplant

« CTA-Positionen — strategisch platziert

® STEP 5 PRO THEMA
Text schreiben (1.500-2.500 Woerter)

Der Artikel wird nach einer strengen Quellenhierarchie geschrieban. CGuidelines haben iImmer Vorrang, Produktdaten kommen nur aus offiziellen

Tarifblasttern — nie aus externen Quellen.

. Guidelines — darf NICHT verletzt werden

. Produktdatenblaetter — exakte Tarife, Leistungen, Preise

. Deep Research — primaere Faktenguelle (mit Quellenangaben)
. Al Overview — muss inhaltlich abgedeckt sein

. TF-IDF Terme — semantische Keyword-Gewichtung

. Referenztexte — 5til Tonalitaet, Absatzlaengen

CLAUDE Al [OPUS 4.6)

® STEP & PRO THEMA
Keyword-Farbcodierung

Alle Keywords werden im fertigen Dokument farblich markiert. So 1st auf einen Blick sichtbar, wo welche Keywords stehen — zur schnellen

Oualitastskontrolle,
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STEP & PRO THEMA
Keyword-Farbcodierung

Alle Keywords werden im Tertigen Dokument farblich markiert. 5o st auf einen Blick sichtbar, wo welche Keywords stehen — zur schnellen

Qualitastskontrolle.

) Hauptkeyword [} Nebenkeywords Semantische Keywords [J Layout-Hints

Rangordnung bei Ueberlappung: Hauptkeyword (rot) = Nebenkeyword [gruen) = Semantisch [blau)

STEP 7 QUALITAETSSICHERUNG
TF-IDF Check gegen SERP-Wettbewerb

Der fertige Text wird erneut an die Termilabs APl gesendet — diesmal als Referenztext. Die AP| vergleicht unseren Artikel mit den Top-rankenden

Seiten und gibt fuer jeden Term einen Score:
perfect sl poor missing top (ueberoptimiert)

Terme mit Score "missing™ oder "poor” werden gezielt im Text nachoptimiert. Grammmatik hat dabei immer Vorrang vor Keyword-Einbau. Nach

der Optimierung wird optional ein 2weiter TF-IDF Check durchgefuenrt.

TERMLABS TF-IDF CHECK GEZIELTE NACHOPTIMIERUNG

STEP B OUTPUT
HTML-Dokument im KKP-CI

Der Artikel wird als professionelles HTML-Dokument im KKP Corporate Design ausgegeben — pbereit zur Uebergabe an den Kunden.

SEITE 1 SEITE 1

Metadaten: URL, Title, Meta Description, Keywords (farbcodiert) Struktur: Alle H-Tags + Grafik-Briefings

SEITE 2+ EXTRAS

Vollstaendiger Text mit CTAs, Tabellen, Callouts, FAQ Quellenangabe, Grafik-Briefings (EN), FAQ-Markup-Hinweis
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https fwww.hansemerkur.chireiseratgeber/reiseapotheke SEO-Ansicht D Websimulation
Reiseapotheke Chaeckdiste 2026: Was gehort in die Reseapotheke?

Was gehort in die Relseapotheke? Checkiiste mit Medlikamenten fur Schweizer
Reisende — Tipps fur Familien, Tropen & Fernreisen Jetzt vorbereiten.

reiseapotheke
relseapotheke chackliste, reisespotheko mit kindern, was gehort in eine

reiseapotheke, medikamente reissapotheke, reseapotheks inhait, reiseapotheke
kaufen

medikamente, checkliste, apotheke, insektenstiche, verbandsmaterial, pinzette,
schere, reiseziel, malaria, mucken, handgepack, impfungen, desinfektionsmittel,
sonnenschutz, salbe, pflaster, schmermzmittel, ferien, durchfall, arze, krankheiten,
beratung, wunden, sonnenbrand, insektenschutz, fieberthermometer,
olektrolytiosung

STRUKTUR:
Hinweis Alle Fragen solien mit dom FAQ-Markup ausgereichnot vworden.

HI: Retseapotheke: Was gehart in thre Reseapotheke?
H2: Das Wichtigste zur Reiseapotheke in Kurze
H2: Was gehort in eine Reiseapotheke? Die Grundausstattung
H3: Schmerz- und Flebermittel
H3: Mittel gegen Magen-Darm-Beschwerden
H3: Verbandsmaterial und Wundversorgung
H3: Insektenschutz und Sonnenschutz
H2: Reiseapotheke Checkliste zum Ausdrucken
H2: Reiseapotheke mit Kinderry Worauf Familien achten soliten
H2: Reiseapotheke nach Reiseziel Tropen, Europa, Fernreisen
H3: Reiseapotheke fur Europa
H3: Reseapotheke fur tropische Reiseziele
H3: Reiseapotheke fur Hohenreisen
H2 Medikamente im Hanagepack: Regeln fir Flugreisen
H2 Verschreibungspflichtige Medikamente auf Reisen
H2: Wann lohnt sich eine Reiseversicherung zusitzlich zur Relseapotheke?
H2: Haufig gestelite Fragen zur Reiseapotheks
H2: Fazit Gut vorbereitet in die Ferien




steigt das Risiko einer Fruhgeburt. Planen Sie in den letzten Wochen vor dem Geburtstermin keine
langen Reisen und bleiben Sie in der Nahe eines Spitals mit Geburtshilfe. SEO-Ansicht . Websimulation

WWW.KOSCHKLINKPERFORMAMCE.DE

Fliegen in der Schwangerschaft: Was Sie wissen sollten

Begrindung der Anderung: Komplett neuer Abschnitt. TF-IDF zeigt “flugreisen” (Relevanz 11),
"flugagesellschaften" (Relevanz 10) als wichtige Terme. SERP-Wettbewerber (ADAC, Allianz) haben alle einen
Flug-Abschnitt. People Also Ask enthalt Flug-Fragen. Deckt Nebenkeyword "reisen schwangerschaft
fliegen” ab.

Flugreisen in der Schwangerschaft sind grundsatzlich moglich, unterliegen jedoch bestimmten

Einschrankungen. Hier ein Uberblick Uber die wichtigsten Regelungen:

Regelung Hinweis

Bis 27. 55W Fliegen in der Regel ohne Keine besonderen Dokumente
Einschrankungen erforderlich
28.-35. 55W Arztliches Attest oft Pflicht Max. 10 Tage alt, Flugtauglichkeit
bestatigt
Ab 3b6. 55W Viele Airlines verweigern Bei Mehrlingsschwangerschaften oft
Beforderung schon ab 32. 55W

Tipps fir Flugreisen in der Schwangerschaft:

« Buchen Sie einen Gangplatz, um regelmassig aufstehen und sich bewegen zu konnen.

« Tragen Sie Kompressionsstrumpfe zur Thrombose-Pravention.



Kelseversicnerung in aer scnwangerscnar 2CNULE Del RompliKationen und im

Ausland SEO-Ansicht ) Websimulation

Begrindung der Anderung: Hauptkeyword "reiseversicherung schwangerschaft” direkt am Anfang
positioniert. TF-IDF-Top-Term "Komplikationen" erganzt. Bessere Keyword-Prominenz als das Criginal
("Reiseversicherungen bei Schwangerschaft — Schutz bei Annullation und im Ausland”).

Hero-Bild: Bild 225916 — Schwangere Frau am Flughafen

Wer schwanger reisen mochte, sollte sich fruhzeitig um den richtigen Versicherungsschutz
kimmern. Eine Reiseversicherung in der Schwangerschaft schiitzt Sie bei einem ReiserlGcktritt
wegen Schwangerschaftskomplikationen, dbernimmt Behandlungskosten im Ausland und
sichert den medizinisch sinnvollen Ricktransport in die Schweiz. Erfahren Sie, welche
Versicherungen fur Schwangere sinnvoll sind und worauf Sie beil der Reiseplanung achten sollten.

[Platzierung Inhaltsverzeichnis]
Das Wichtigste zur Reiseversicherung bei Schwangerschaft in Kirze

Begriundung der Anderung: Komplett neuer Abschnitt. Zusammenfassung fehlt im Original. SERP-
Wettbewerber haben alle eine Kurzubersicht. Verbessert User Experience und Al-Citation-Chancen.

+ Annullationsversicherung: Stornokosten werden erstattet, wenn Sie wegen
Schwangerschaftskomplikationen lhre Reise absagen muissen — auch wenn Sie bei der
Reisebuchung bereits schwanger waren.

+» Heilungskostenversicherung: Die Travel Premium und Travel 365 Premium ubermehmen
Arztkosten bei Schwangerschaftskomplikationen im Ausland, inkl. medizinisch sinnvollen
Rucktransport.

« Bester Reisezeitraum: Das zweite Trimester (4.-7. Monat) gilt als ideale Reisezeit in der
Schwangerschaft.

* Fliegen: Die meisten Fluggesellschaften nehmen Schwangere bis zur 36.
Schwangerschaftswoche mit — ab der 28. Woche oft nur mit arztlichem Attest.

CTA-Button: Passende Versicherung finden — Jahresreiseversicherung

2
WWW.KOSCHEKLINKPERFORMAMNCE.DE




DIE KI LERNT MIT — BEI JEDEM FEEDBACK

Fehler passieren einmal - Learnings werden automatisch beim nachsten Text berlcksichtigt

Nichster Text WISSEN
Gleicher Fehler passiert learnings.md

nicht nochmal

Feedback
erfassen

learnings.md
ubernommen

Fehler passieren einmal — danach nie wieder

Qualitit pro Artikel —

Mit Learnings

Mensch prift

Abstimmungsaufwand sinkt — weniger

S Qualitit stelgt mit jedem Text Korrekturen pro Runde

Onboarding ist der Start.

KKP
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hrefs

AI SEARCH, CONTENT MARKETING

Al Content Wasn’t Good Enough.
Now It Is.

By Ryan Law

March 16, 2026 = 9 min read



PHASE 1
Themenrecherche & Ildeation

Trend-Themen, newsworthy Daten,

Wettbewerber-Backlinks. 57 bewertete

ldeen.

PERPLEXITY COOGCGLE TRENDS

DATAFORSED

DIGITAL-PR-WORKFLOW MIT Ki

Von der Idee zum verschickbaren Linkable Asset — datengestiutzt und autonom

Datengestitzte Kampagnen fir hochwertige Backlinks —
in 5 automatisierten Phasen.

PHASE 2
Datenerhebung

Belastbare Datenpunkte aus seridsen
Quellen — inkl. Verifikation und Story-
Angles.

* STATISTA PERPLEXITY

DESTATIS / GDV

PHASE 3

Kunden-Cl-Analyse

Website crawlen, Farben, Fonts, Tonalitat
extrahieren — Asset wirkt wie vorn
Kunden selbst.

OM-PAGE SCAM Cl-PROFILE

&

PHASE &
Asset erstellen

Interaktive Infografik oder Chart in

Kunden-Cl — einbettbar, PR-tauglich.

CLAUDE OPUS CHART.JS

PHASE 5

Pitch-Report

Outreach-Dokument in KKP-Cl mit Story-
Angles, Redaktionsempfehlungen,
Headlines.

KKP-CI  PDF-EXPORT

KKP

QOUTPUT 1 : FUR DIE WEBSITE

“"  Linkable Asset in <unden-Cl

OUTPUT 2 - FUR DAS OUTREACH

0 Pitch-Report in /(1P -C]

Komplette Kampagnen-Prisentation mit Story-Angles, Redaktionsempfehlungen
und fertigen Headlines flr den PR-Versand.

Interaktive Infografik mit eigener Datengrundlage — einbettbar, teilbar, verlinkbar.
Zielgruppe: Journalisten & Redaktionen.

Zwei Outputs. & n autonomer Worlkflow. Nightshift-kompatibel.



83 6.000 € 22

OP-Kosten-Rechner

waehien Sie eine Operation aus und sehen Sie die tatsaechlichen Kosten nKiusive

Diagnostik, Narkose und Nachsorge

Welche Operation braucht Ihr Hund?

Hueftdysplasie v

Magendrehung (Notfall)




Versicherungsluecke deutscher
Hundehalter

Der 700-Millionen-Markt: Boom bei Was eine Hunde-OP wirklich kostet Ceochin el gl
Tierversicherungen Die GOT-Reform 2022 het Tlers um durchechnkctich 2

700 Mio. € 83 6'000 € _22 83% 80% 42%

Marktentwicklung im Detail OP-Kosten-Rechner Kosten-Nutzen-Rechner
Wie grass ist Ihr Hund?
[ wachstumstrend PrasmiervoNamen (M, €) Walche Operation braucht lhr Hund? Grosser Hund {uabor 25 kg) -
Patellakuixation ~
10.500 €
Patellaluxation " .
1.665 €
2018 201 2020 200 2022 2023 2024 2028 2026 2028 2030* ‘ s
Die Wachstumsstor - i i
Y OP-Kosten im Vergleich Das Sorgen-Paradox
Gesamtkosten GOT=-Saetze
~350 Mio. €
0
80 %
Kreuztandriss (TPLO)
~420 Mio. €
Bandscheibenvorfall
Hueftdysplasie
~500 Mio. € Magendrahung (Notisll)
form im b fromdkaerper-Entlomung Warum Hundehalter keine Versicherung abschliessen
Patellaluxation
~580 Mio. € maorentfernung (kompliziert)
Kastration Huendin Moechie Tierarztkosten selbst tragen
AStion MUSEL Sehs bsin Rialka bt mainem Hund
700 Mio. €

2 tower | Prasméen tu hoch

° Lei hhiosse | Solbst igung

~1,5Mrd. €

Eenne keine passencen Angebote

Alle OP-Kosten auf einen Blick

OPERATION GOT 1-FACH 30T 3-FAC GESAMTKOSTEN RISIKO

Versicherungsquoten im Vergleich

Wer verkauft Tierversicherungen?

R Krauzbandriss (TPLO) 458 € 693 € 4.800€ Hoeh
Hbeh Versicharungasrt Lusndsrvergleict OP-Hasutigheit
Bandscheibenvorfall 862 € 2885 € 4.500€ Hoch N n
- : : : Hueftdysplasie 500 € 1500 € 4500 € Hoch
45 Mio. 40 Mio. 40 Mio. 30 Mio.

Vergleichsportale Direktvertrieb Makier / Struktur Kilass. Makler
Magendrehung (Netfall) T E IO € 3.800€ Hoch




OUTREACH-TARGETING AUS DEM Al VISIBILITY REPORT

Welche Redaktion kontaktieren — mit welchem Angle — wo fehlt noch ein Kontakt?

Al Visibility Report * Redaktions-Datenbank = priorisiertes Outreach

AV Al Visibility Report _ DB Redaktions-Datenbank - - Pitch-Targeting
Welche Domains zitiert die Ki? o mmuE T, aus KKP-Netzwerk Wer - Prioritat - Angle - Message
 mm |-1l s - ® . , TOP-PITCH Daten-Angle: Schadenstatistik 2025 — ,,42 % der Halter ohne ausreichende Deckung"
71 % Retrieved = .= L
= = i — @ - TOP-PITCH Vergleichs-Angle: Bundesland-Ranking Tierhalterhaftpflicht-Preise
54 % Retrieved
. HAUFIG ZITIERT i . i ;
e S Kontakt AUFBAUEN Boulevard-Angle: ,Die teuersten Hunde-Schadensféalle Deutschlands" — Kontakt recherchieren
39 % Retrieved Redaktion Geld & Recht
z MINOR = - . ; i
- i o FER"LE WARM HALTEN Vergleichs-Angle: Interaktiver Versicherungs-Rechner einbetten
18 % Retrieved :
NICHT IM REPORT moomm s - : 3
e s x @ a = OPPORTUNITAT Lifestyle-Angle: ,Wie alte Hunde gesund bleiben" — neue Quelle fir Kl aufbauen
0 % Retrieved F— . —
. MINOR Kein Kontakt
B et 1is - ® Versicherungs- AUFBAUEN Wirtschafts-Angle: Markt-Report , Tiergesundheitskosten 2025" — Zielperson recherchieren
12 % Retrieved Redaktion
& | DOMINANT O - - -
2 = : ® : - TOP-PITCH Test-Angle: Exklusive Daten zur Test-Kategorie ,Tierkranken" anbieten
‘TR 48 % Retrieved med = § B
NICHT IM REPORT : P . . -
im M T B s} "i‘f_ OPPORTUNITAT Daten-Angle: ,Bundeslinder-Atlas Tierschaden" — Chance, neue Quelle fir LLMs zu werden
etrieve
2ds 19 n 14
TOP-PITCHES OPPORTUNITATEN WARM HALTEN KONTAKTE AUFBAUEN

Kein ,Liste durcharbeiten"” mehr — jede Redaktion bekommt den Anale, der zu ihrer Ki-Rolle passt.

KKP



Ein guter SEO sollte 50%
seiner Zeit mit Claude Code

oder KiI-Agenten verbringen!
Die Besten eher 80%!

KKP
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DEIN FUNDAMENT FUR NACHHALTIGE SICHTBARKEIT IN DER KI-SUCHE

DER ULTIMATIVE GEO-GUIDE:

AI-SEARCH OPTIMIERUNG IN DER PRAXIS

Dieser Guide ist dein Kompass in der sich rasant verandernden Welt der Kl-Suche!

e

Al-SEARCH
OPTIMIERUNG
IN DER PRAXIS

\ Erfahre Schritt fir Schritt, wie sich die Sichtbarkeit
und Performance deiner Marke in KI-Suchsystemen
wie Coogle Al Overvie ws, ChatCPT, Perplexity und Co
gezielt steigern lasst

:I)i,
T 43 gy

' 71 33
7iiiig,,,i,

L B T

Verstehe die Logik der KI-Suche - wie GEO, LLMO und GAIO funktio-
nieren und was sie grundlegend von klassischer Suche unterscheidet.

Erhalte fundierte Strategien und klare Empfehlungen, um deine
MaRnahmen gezielt auf Al-Suchsysteme auszurichten.

Lerne, welche Inhalte, KPls und Strukturen in Al Overviews,

ChatGPT, Perplexity und Co. relevant sind und zdhlen.

Profitiere vom Wissen fiihrender Kl-Pioniere im Al Search, die Ent-
wicklungen nicht nur beobachten, sondern aktiv mitgestalten.

GUIDE JETZT HERUNTERLADEN!

KP



KKP
HIER FINDEST DU DEN GUIDE

K
caa Im Fokus + 7
s, S Al SE |
A 4 MARKETING
2 G N Beitrag
Artur Kosch @ & OUT NOW: Der ultimative GEO-Guide - Al r
: 3 . per uliamative -Guliae - =
. CEO %IKgP = ?I(é;gr/;hEgAfrgEgn%fo(; - ~4 V4 Search Optimierung in der Praxis! & ... )
INnance: =5CdllC - , Fdl e KO
Artur KOSCh @ Al Search | SEO Experte Dovmhﬁﬁgcfow’
CEO @KKP = Al Search Marketing for Finance: J

Al-Search (GEO/AEQ), SEO, Paid Search &
Content Marketing N e

Kosch Klink Performance - Hochschule Kaiserslautern /
Kaiserslautern University of Applied Sciences

Saarbrucken, Saarland, Deutschland

Al-SEARCH
OPTIMIERUNG
IN DER PRAXIS

12.971 Follower:innen - 500+ Kontakte

i GEO-Guide: Al-Search Optimierung in der Praxis
Offen fiir Abschnitt @
hinzufugen

@@S 330 - 755 Kommentare

C Profil verbessern
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Wenn die Ergebnisse der KIi
nicht das liefern, was du dir
erhoffst, denk daran: Das
Problem sitzt meistens vor
dem Bildschirm.

KKP
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