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Wo standen wir bisher?
Die Evolution der SEO
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Sehr, sehr 
lang im Spiel 
…

#langfristig
#notdeadyet
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Keine 
Freunde…

Kein Teil 
der Party
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Ohne 
Priorität…

jemals



6

Und dann kam AI
Und GEO war geboren?
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Der Black Swan Effekt

SEO, SEO, SEO!
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Und die Heldenreise kann 
beginnen!
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From Zero to Hero?



Endlich Teil der Cool Kids?
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Besser!



Vom Held zum Heldenmacher



Zeit für ein neues GEO -Team!

Suchmaschinenoptimierung Digitale Markenführung
braucht eine neue Liga!

Suchmaschinenoptimierung
wird zum Heldenmacher
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Die Digital Impact League

Suchmaschinenoptimierung
wird zum Heldenmacher

Digitale Markenführung
braucht eine neue Liga!

Coverage

Uniqueness

Readability

Optimierung

Struktur
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Die Digital Impact League

Suchmaschinenoptimierung
Von der Optimierung zur Orchestrierung 

Digitale Markenführung
Jeder kämpft für sich

Coverage

Uniqueness

Readability

Optimierung

Struktur



Uniqueness
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Die Content Reise

Experten -
Pool

Es gibt immer einen  Experten !

Doch !16



Es gibt immer einen  Experten !

Doch !

SEO als magischer Support für Content

Wir brauchen :

⁄ Whitepaper/ 

Fachartikel

⁄ Interviews & Zitate

⁄ Eigene  Studien

⁄ Neue Inspiration

Uniqueness
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SEO als magischer Support für Content

Wir brauchen :

⁄ Whitepaper/ 

Fachartikel

⁄ Interviews & Zitate

⁄ Eigene  Studien

⁄ Neue Inspiration

Es gibt immer einen  Experten !

Doch !

⁄ H-Tags

⁄ Direct Answers

⁄ Listings

⁄ TLDR

⁄ Summaries

⁄ Fraggles

Uniqueness
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SEO als magischer Support für Content

⁄ TLDR

⁄ Summaries

⁄ Fraggles

⁄ H-Tags

⁄ Direct Answers

⁄ Listings

⁄ Relevante Prompts identifizieren.

⁄ Inhalte gezielt überarbeiten      
und erweitern.

⁄ Sichtbarkeit und Performance 
steigern.

Struktur

Wir brauchen :

⁄ Whitepaper/ 

Fachartikel

⁄ Interviews & Zitate

⁄ Eigene  Studien

⁄ Neue Inspiration
19



SEO als magischer Support für Content

Optimierung

⁄ Relevante Prompts identifizieren.

⁄ Inhalte gezielt überarbeiten      
und erweitern.

⁄ Sichtbarkeit und Performance 
steigern.

⁄ H-Tags

⁄ Direct Answers

⁄ Listings

⁄ JavaScript Fallbacks

⁄ Crawling & Indexierung

⁄ CMS Auszeichnungen / 
Strukturierte Daten

⁄ TLDR

⁄ Summaries

⁄ Fraggles
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SEO als magischer Support für Content

⁄ JavaScript Fallbacks

⁄ Crawling & Indexierung

⁄ CMS Auszeichnungen / 
Strukturierte Daten

AI Gap Analysen :

⁄ SEO deckt Gaps & 
Chancen auf.

⁄ Erkennt Trends entlang 
User Journey.

⁄ Liefert 
datenbasierte 
Redaktions -
impulse.

⁄ Relevante Prompts identifizieren.

⁄ Inhalte gezielt überarbeiten      
und erweitern.

⁄ Sichtbarkeit und Performance 
steigern.

Readability
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SEO als magischer Support für Content

AI Gap Analysen :

⁄ SEO deckt Gaps & 
Chancen auf.

⁄ Erkennt Trends entlang 
User Journey.

⁄ Liefert 
datenbasierte 
Redaktions -
impulse.

⁄ JavaScript Fallbacks

⁄ Crawling & Indexierung

⁄ CMS Auszeichnungen / 
Strukturierte Daten

Coverage
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Die Digital Impact League

Social Community

Social Search

Social Collaborations
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Die Digital Impact League

Social Community

Social Search

Social Collaborations
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Social Community

Mention -Tracking
Places2be -Check
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Wo starte ich?

Community Scraping
Prompt -Set Analyse

Community   Netzwerk

Mention -Tracking
Places2be -Check
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Wo starte ich?

Community Scraping
Prompt -Set Analyse

Brand Persona

Verantwortung

Automatisierung

Foren &  

Communities

Fokus(Brand/ 

Thema

Relevanz für 

Dyson 

(Staubsauger)

Status

Thema: 

Kaufberatung, 

Spezifika, 

Erfahrungs-

austausch

Sehr hoch; Direkte 

Vergleiche und 

Nutzer-Reviews.

✓

✓

- ✓

-

-

✓

- -
✓

-Modelle.

✓

-

✓

✓

- ⋆

-pepper.de Forum ✓

Community   Netzwerk

Mention -Tracking
Places2be -Check



Foren &  

Communities

Fokus(Brand/ 

Thema

Relevanz für 

Dyson 

(Staubsauger)

Status

REDDIT Thema: 

Kaufberatung, 

Spezifika, 

Erfahrungs-

austausch

Sehr hoch; Direkte 

Vergleiche und 

Nutzer-Reviews.

✓

r/VacuumCleaners Kaufberatung 

Staubsauger 

allgemein

Sehr hoch ✓

r/Dyson Marken-

spezifische 

Diskussion

Hoch ✓

Hardwareluxx Forum Thema: Technik, 

Hardware, Akku-

Technologie

Sehr hoch; Fokus 

auf Spezifikationen, 

Leistung & Preis-

Leistung.

✓

Chefkoch.de Forum 

(Haus & Garten)

Thema: 

Haushalts-

führung, 

Alltagstauglichkeit

Hoch; Fokus auf 

Reinigungs-

effizienz, 

Handhabung, 

Zubehör.

✓

DER HUND Forum Thema: 

Tierhaltung, 

Tierhaarentfernun

g

Sehr hoch; Fokus 

auf die Leistung der 

"Animal"-Modelle.

✓

ComputerBase Forum Thema: Technik, 

Smarthome, 

Gadgets

Hoch; Fokus auf 

langlebige 

Haushalts-Technik, 

oft in 

Sammelthreads.

✓

Eltern.de Forum 

(Haushalt mit Kindern)

Thema: 

Familienleben, 

schnelle 

Reinigung

Hoch; Fokus auf 

Sicherheit, schnelle 

Einsatzbereitschaft, 

Lautstärke.

✓

Thema: Outdoor-

Reinigung, 

Werkstatt/Schupp

en

Mittel; Fokus auf 

Sauger für groben 

Schmutz.

⋆

-pepper.de Forum Hoch; Fokus auf 

kompakte 

Akkusauger, 

Ladeoptionen.

✓
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Wie geht’s weiter?

Brand Persona

Verantwortung

Automatisierung

Community Scraping
Prompt -Set Analyse

Community   Netzwerk

Mention -Tracking
Places2be -Check
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Und wo höre ich auf?

Brand Persona

Verantwortung

Automatisierung
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Die Dunkle Seite ist stark in ihm!
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Denk an den Hass der Community
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Die Digital Impact League

Brand Visibility

Entity Optimierung

Review Management

Sentiment Analyse
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Brand Visibility & Sentiment Analyse



3434
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QA -Hubs/ 
Discussion

Boards

Korrektur 
Kampagnen 

Reviews
Entity 

Optimierung



Volle Kontrolle

Aussagekräftige Titel

Eigene Posts zu 
relevanten Fragen

Klare Kategorien

36
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Mentions

Reviews screenen
Learnings entwickeln

Reviews fördern
Mehr ist mehr

Reviews nutzen
Interaktion und Klasse 

Reviews Entities

Definieren
Relevante Entitäten identifizieren & 

Lücken im Markenbild aufdecken

Optimieren
Beschreibungen anpassen, 

Strukturierte Daten, semantische 

Beziehungen & Profile pflegen

Stärken
Autorisierte Inhalte mit 

Fachautor:innen veröffentlichen & 

PR/ externe Signale nutzen
37



Netzwerk  aufbauen
Gezielt  mit Hilfe  von AI 
Monitoring

Inhalte  schaffen
Gezielt  mit Held und 
Barden

Inhalte  teilen
Gezielt  dort, wo es Sinn 
macht38

Reviews screenen
Learnings entwickeln

Reviews nutzen
Kreation  und Interaktion

Reviews fördern
Mehr ist mehr

Reviews Online PR

Cluster-

Bezeichnung

Anteil an 

negativen 

Bewertungen

Anteil an 

allen 

Bewertungen

Produktqualität 

& Haltbarkeit
~ 25 % ~ 5 % – 6 %

Ersatzteile & 

Reparatur
~ 20 % ~ 4 %

Garantie & 

Kulanz
~ 15 % ~ 3 %

Kundenservice & 

Kommunikation
~ 18 % ~ 4 %

Lieferung & 

Rückgabe
~ 8 % ~ 1.5 %

Zubehör & 

Kompatibilität
~ 7 % ~ 1.2 %

Preis-Leistung ~ 4 % ~ 0.8 %

Lautstärke & 

Handhabung
~ 3 % ~ 0.6 %

Lautstärke & Handhabung
schwer zu reinigen, Behälterentleerung 

unpraktisch
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Die Digital Impact League

AI Quellen Analyse

Data Storytelling

Korrektur PR
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Reviews
Entity 

Optimierung

AI 
Source 

Seeding

Finde den Mittelsmann!

!

Was braucht der 
Mittelmann

Wer ist der 
Mittelmann



Es ist keine Operation Skyfall

AI 
Source 

Seeding

Was braucht der 
Mittelmann

Wer ist der 
Mittelmann

!

Listicles

Eigene Studien

Artikel

Trends/ Seasonals

Unsere  Mission



Datenbasierte PR Kampagnen

Unsere  Mission

Listicles

Eigene Studien

Artikel

Trends/ Seasonals

AI 
Source 

Seeding

Was braucht der 
Mittelmann

Wer ist der 
Mittelmann

Korrektur 
PR 

42
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Korrektur 
PR 

Unsere  Mission

Listicles

Eigene Studien

Artikel

Trends/ Seasonals

AI 
Source 

Seeding

Was braucht der 
Mittelmann

Wer ist der 
Mittelmann
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QA -HubsKorrektur 
PR 

Reviews
Entity 

Optimierung

AI 
Source 

Seeding



Wann ist die 
Digital Impact 
League 
erfolgreich ?

4545



Was haben wir?
Wie sichtbar sind wir geworden!Promptentwicklung

Meist zitierte Seiten

Content Engagement Domain Coverage



Was haben wir?
Wie sichtbar sind wir geworden!Verlinkende Magazine & Portale

Verlinkende Artikel

Mention Entwicklung



Was haben wir?
Wie sichtbar sind wir geworden!

Brand Coverage

Brand Overview

Brand Rank



Was haben wir?
Wie sichtbar sind wir geworden!Community Sentiment Mentions in Communities

Overview

Community Mentions

Top Keywords



PR
AI Source 
Seeding
• Portalinventur
• Content Type
Korrektur PR
Data 
Storytelling

50

Brand
Brand Visibility & 
Sentiment
• Korrektur 

Kampagnen
• Q&A/ Discussion

Boards
• Entity Optimierung

Review Management

Social
Community
• Community 

Netzwerk
• Brand Personality
• Automation

Kooperationen
Social Search

Content
Uniqueness
Struktur
Readability
Optimierung
Coverages

Die Digital Impact 
League



PR
AI Source 
Seeding
• Portalinventur
• Content Type
Korrektur PR
Data 
Storytelling
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Brand
Brand Visibility & 
Sentiment
• Korrektur 

Kampagnen
• Q&A/ Discussion

Boards
• Entity Optimierung

Review Management

Social
Community
• Community 

Netzwerk
• Brand Personality
• Automation

Kooperationen
Social Search

Content
Uniqueness
Struktur
Readability
Optimierung
Coverages

Die Digital Impact League
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Get the Party started !



Mein Kontakt

53

Vielen Dank!
Kontakt

linkedin.com/in/julia-weissbach/

julia.weissbach@syzygy.de
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