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Wir sind september ©

Wir kennen Menschen
.. besser als jeder andere.

Wir wissen, was sie beruhrt, was sie wollen
und brauchen und ganz besonders, was sie
in Bewegung bringt.
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Gegriindet: 2008
Standort: Koln
Forschungsradius: International

GroBe: ca. 60 festangestellte septembees

(Psychologen, Soziologen, Neurologen)
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* motionen



Welche Emotionen sind gerade da draufien?



»Die Krisen sind einfach zu hoch

gestapelt, was soll ich da tun?” L
,Die ndichsten 5-10

Jahre kbnnen noch
»Egal wie viel ich leiste, sicher gut gehen, aber
fiihle ich mich gerade nie!” spdtestens in 15
Jahren wird es einen
riesigen Crash geben.”
,,Wir brauchen

ein Wunder.” »Ich spiire lauter

Ketten, die sich immer
enger ziehen.”

,,Die ndchste Krise kommt bestimmt. Ich
will nicht darauf warten, dass jemand
anderes mich rettet.”

»Ich will das System
ausnutzen,
bevor es mich ausnutzt “

Haben wir gerade nicht (mehr als) genug bose?

© september - Strategie & Forschung GmbH



,Je mehr Du hast, umso mehr musst
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,Das Dach uber den Schafchen
immer unmoglichere Aufgabe.”

Haus besitzen konnen."“®®

JIch sehe, wie fragil das System ist g4

.. weil ich es kenne.“

© september - Strategie & Forschung GmbH



Lasst uns nicht uber Krisen sprechen. Bitte.
Aber gern daruber, was sie mit uns machen ..



Elner ist abgelenkt
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Konfront
eigener Sterblichkeit

S Machtlosigkeit




Aktiv etwas Tun ..

Die Zeit zum Baume
umarmen ist vorbe|

Jetzt geht es darum “-7
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Koftrolle, Macht und (Sel
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Die Zeit zum Baume

umarmen ist vorbel.
Jetzt geht es darum mich

selhst zU retten!”




Wer nach etwas groflerem fur die ganze Marke sucht ...
lernt #Macht zu verstehen.



Macht ist koexistent mit Krise.
Diese stapeln sich UND
haben ihre Qualitat geandert!
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MACHT: ALT vs NEU

,MACHT WOHNT DORT, WO
DIE MENSCHEN GLAUBEN,
OHNT.




MACHT: ALT vs NEU

,MACHT WOHNT DORT, WO
DIE MENSCHEN GLAUBEN,
DASS SIE WOHNT.“
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MACHT: ALT vs NEU

,MACHT WOHNT DORT, WO
DIE MENSCHEN GLAUBEN,
DASS SIE WOHNT.“

(iSv Tech-Lord

seit 5 Jahren




MACHT: ALT vs NEU

,MACHT WOHNT DORT, WO
DIE MENSCHEN GLAUBEN,
DASS SIE WOHNT.“

Jamie Dimon 44 Larry Fink
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Macht ist
umgezogen

von BOND




#krisenko‘m’p'étenz

#hart ##smart




Archetypen [
gegen #hart %
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Noch ist #Macht ein grofler Differentiator!




Beispiel: Tonality.

JGemeinsam fiir eine bessere Umwelt.
#nope

_Grun ist das neue Gold!“

f#tyeah!

haltigkeit vorantrieben,denn eine

Wir mussen Nach
mehr versicherbar!®

Welt mit +2°C Erwarmung ist nicht
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Entwickelt mit einzigartigen Emotions-Daten, erméglicht eve.Al allen Marken
die Performance ihrer Kommunikation zu steigern. Massiv. Per Knopfdruck.



DTAG Projekt XMAS 2026
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Emotions for Impact
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eve.Al liefert in Minuten fundierte Bewertungen
und konkrete (!) Optimierungsempfehlungen




Keep in Mind

+AARD WORK PAYS OFF.
DREAMS COME TRUE.
|\BAD TIMES DONT LAST.
~BUT BAD GUYS DO“




Oliver Spitzer

Partner

spitzer@september-online.com
+49 174 30 33 441
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