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500.000 EUR
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Der Vortrag, nach dem eure Rechtsabteilung 
wieder durchschlafen kann.
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Für euch heute hier:

Stefan
Founder & CEO | Start-up Coach 
Business Consultant | Lecturer
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Womit geht ihr hier heute raus?

Ihr versteht, welchen Einfluss KI auf das moderne Marketing hat.

Ihr erfahrt, welche rechtlichen Risiken damit einhergehen.

Ihr erhaltet ein Framework, um diese Risiken erkennen und bewerten zu können. 
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AGENTS, 
ASSISTANTS, 
AVATARE

1

Lasst uns zuerst über KI im Marketing sprechen!
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AI Assistants & Chatbots

Hilfreiche KI-Agenten machen in 
unterschiedlichen Projektstufen das 
Arbeiten reibungsloser und effizienter.

GenAI: Text, Bild, 
Audio, Video

Mit dem frischen, innovativen Ansatz 
werden audiovisuelle Marketing-inhalte 
unter Rückgriff auf generative KI erstellt.

AI Avatars

KI-Avatare verändern das Brand 
Marketing: kosteneffizient, skalierbar 
und personalisiert.ET
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Systeme, die eigenständig Ziele verfolgen, 
Entscheidungen treffen und Handlungen 
ausführen.

Agentic AI

Anstelle klassischer Keyword-Suche liefern 
KI-Systeme direkte, kontextuelle 
Antworten.

AI-Powered Search
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KNAST ODER KARRIERE?

FALLSTUDIE

„VITALYZE“ 

2
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Das ist Leo.
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Leo ist 29 und kommt aus 
Hamburg.



14

Leo mag:

Work-Outs Longevity Ihren Husky Luis
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Sie ist studierte Fitness-
Ökonomin.

Hat einen gut laufenden 
LinkedIn-Kanal.

Und ist Gründerin von 
Vitalyze, DER Marke für vegane 

Supplements.
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Naja … vielleicht noch nicht ganz. 
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Denn noch ist Vitalyze reine Fantasie, ein paar guten Prompts entsprungen.
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Leo kauft sich einen MacMini, installiert Claude CoWork mit einem Reddit-Tutorial und 
fängt einfach mal an.



20

Heraus kommt eine ganz brauchbare Geschichte 

Der High-Performer-Drink: clean, vegan, mit allen wichtigen Supplements, geliefert im einfachen 
Monatsabo, mit Tagesrationen im Jackentaschenformat.
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Messekonzept Aufsteller Print
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Bei Leo läuft!
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…oder?
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…oder???
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Das Problem:

KI ist wie ein Thermomix. 

Es kann jetzt zwar jeder kochen, 
aber ist deswegen noch lange kein Koch.
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Leo hat Content, eine App, ein Agentic 
System und vieles mehr. 

Aber so richtig weiß sie garnicht, ob das 
alles so ok ist.
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DU kannst Leo helfen!

Gemeinsam entscheiden wir, ob es für Leo in Zukunft heißt:
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ODER KARRIERE
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Oder zumindest:

ABMAHNUNG ODER AWARD. 
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AUGUST 2026
LET’S
GO!
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Leo hat über ein TikTok Reel 
eine Website empfohlen
bekommen, auf der man 
sich Werbevideos erstellen
kann. 

Sie nutz den Service und 
lässt „einen Prominenten“ 
Vitalyze bewerben.
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Leo hat über ein TikTok Reel 
eine Website empfohlen
bekommen, auf der man 
sich Werbevideos erstellen
kann. 

Sie nutz den Service und 
lässt „einen Prominenten“ 
Vitalyze bewerben.
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Leo kopiert die Produkttexte vom Wettbewer und nutzt ChatGPT, um diese neu 
schreiben zu lassen und für ihre eigene Werbung einzusetzen.
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Leo kopiert die Produkttexte vom Wettbewer und nutzt ChatGPT, um diese neu 
schreiben zu lassen und für ihre eigene Werbung einzusetzen.
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Leo lässt KI-Models für ihr Produkt 
werben. 

Um die Hochwertigkeit ihres Produkts in 
den Vordergrund zu stellen, promptet Leo 
den Zusatz, dass die Models hochpreisige 
Brust- oder Handtaschen von Designer-
Labels tragen sollen. 
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werben. 

Um die Hochwertigkeit ihres Produkts in 
den Vordergrund zu stellen, promptet Leo 
den Zusatz, dass die Models hochpreisige 
Brust- oder Handtaschen von Designer-
Labels tragen sollen. 
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Leo lässt KI-generierte Bewertungen von 
vermeintlichen Kunden auf ihrer Website 
erscheinen. 
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Leo lässt KI-generierte Bewertungen von 
vermeintlichen Kunden auf ihrer Website 
erscheinen. 
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Leo nutzt Fotos aus einem Shooting mit realen Personen, um eine KI zu 
trainieren. 

Die KI generiert dann weitere Bilder mit anderen Personen, die gänzlich 
anders aussehen. 
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Leo nutzt Fotos aus einem Shooting mit realen Personen, um eine KI zu 
trainieren. 

Die KI generiert dann weitere Bilder mit anderen Personen, die gänzlich 
anders aussehen. 
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Leo gibt E-Mails mit 
Kundendaten (Name, Anschrift, 
E-Mail-Adresse) bei ChatGPT ein 
und lässt sich Antworten auf die 
E-Mails erstellen.

Visualisierung: Kunden-EMail per 

Copypaste in ChatGPT. Prompt: 

Bitte erstelle mir eine 

zuvorkommende Antwort-EMail.
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Leo gibt E-Mails mit 
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Leo nutzt Gen AI, um Produkte 
blitzschnell in neue Lifestyle-

Kontexte zu setzen.
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Kunden telefonieren 
unwissentlich mit einem KI-

Voice-Bot, der wie Leo klingt.
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Leo nutzt Google Veo für 
personalisierte Video-Ads, die 

Kunden direkt ansprechen.
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Ein KI-Agent von einem Software-anbieter 
plant, erstellt und schaltet autonom Social-
Media-Anzeigen für Vitalyze. Der Agent 
optimiert selbständig die Texte und 
halluziniert Gesundheitsversprechen in die 
Texte, da dadurch die Klicks nach oben gehen.
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Der Agent bucht Meta Paid 
Social Pushes. 

Nach 50K Ausgaben wird die 
Kreditkarte gesperrt.
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Rechtlich sauber. 

Trotzdem broke!
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1. IP (Urheberrecht)

2. Datenschutz

3. Wettbewerbsrecht

4. Transparenz

DAS QUIZ OFFENBART 4 WICHTIGE BEREICHE

Hier ist besondere Aufmerksamkeit geboten. 
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KI-KOMPASS 

3
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4 PRÜF-EBENEN
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IP-CHECK

Kontrollfragen:
Werden Inhalte verwendet, an denen Dritte Rechte haben könnten? 
Insbesondere audiovisuelle Inhalte, die womöglich Urheber-, Marken- oder Persönlichkeitsrecht 
betreffen?

Aktion:
Lizenz erwerben oder Erlaubnis einholen.

Disclaimer: Der KI-Kompass dient der Orientierung – er ist nicht allumfassend und ersetzt keine Rechtsberatung.
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DATENSCHUTZ-CHECK

Kontrollfragen:
Werden Daten von Personen verarbeitet?
Werden sie an Dritte (z. B. Online-KI-Tools) weitergegeben?

Aktion:
Einwilligung einholen. Ansonsten muss ein Rechtfertigungsgrund nach DSGVO vorliegen.

Disclaimer: Der KI-Kompass dient der Orientierung – er ist nicht allumfassend und ersetzt keine Rechtsberatung.
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WETTBEWERBSRECHT

Kontrollfragen:
Wird „Quatsch“ erzählt oder getäuscht (Irreführung)? 
Werden Marktverhaltensregeln gebrochen?

Aktion:
Im Wesentlichen wahrheitsgemäß werben und an Regeln halten.

Disclaimer: Der KI-Kompass dient der Orientierung – er ist nicht allumfassend und ersetzt keine Rechtsberatung.
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TRANSPARENZ-CHECK

Kontrollfragen:
Weiß der Kunde, dass er es mit KI zu tun hat?

Aktion:
Hinreichend kennzeichnen.

Disclaimer: Der KI-Kompass dient der Orientierung – er ist nicht allumfassend und ersetzt keine Rechtsberatung.
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500.000 EUR
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Und das wichtigste:
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MACHT‘S
GUT!

KNAST ODER KARRIERE

COPYRIGHT 2026 BY STEFAN RYMAR, ELBKIND REPLY GMBH, HAMBURG
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https://www.linkedin.com/in/stefanrymar/
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